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BAB iiV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan ii 

 Dari iihasil iipenelitian iiyang iitelah iidilakukan iimengenai iipengaruh iiukuran 

iiperusahaan iidan iicorporate iisocial iiresponsibility iiterhadap iinilai iiperusahaan 

iidenganstruktur iimodal ii iisebagai iivariabel iiintervening iipada iiperusahaan iiproperty 

iidan iireal iiestate iiyang iiterdaftar iidi iiBursa iiEfek iiIndonesia iitahun ii2021 - 2024, iimaka 

iidapat iidiambil iikesimpulan iisebagai iiberikut: 

1. Variabel iiukuran iiperusahaan ii(X1) iimemiliki iipengaruh iisignifikan iiterhadap 

iinilai iiperusahaan. iiHal iiini iidi iikarenakan iiperusahaan iiberukuran iibesar iibiasanya 

iimemanfaatkan iiekonomi iiskala, iimemiliki iiarus iikas iilebih iistabil, iidan iilebih 

iimudah iimemperoleh iipembiayaan iifaktor-faktor iiini iimemperkuat iikepercayaan 

iiinvestor iidan iimendorong iinilai iiperusahaan iimeningkat 

2. Variabel iicorporate iisocial iiResponsibility ii(X2) iimemiliki iipengaruh iisignifikan 

iiterhadap iinilai iiperusahaan. iiHal iiini iidi iikarenakan iisemakin iitinggi iiaktivitas 

iiCSR, iisemakin iimenurun iinilai iiperusahaan iidalam iikonteks iitersebut, iidan iihasil 

iiini iibenar-benar iitidak iiterjadi iisecara iikebetulan iisecara iistatistik 

3. Variabel iiUkuran iiperusahaan iimemiliki iipengaruh iisignifikan iiterhadap iistruktur 

iimodal iit iihitung. iiHal iiini iidikarekan iiperusahaan iibesar iicenderung 

iimenggunakan iidana iiinternal iiterlebih iidahulu iidan iimenghindari iiutang 

iieksternal iiuntuk iimengurangi iibiaya iiasimetri iiinformasi iidan iibeban iibunga. ii 
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4. Variabel iicorporate iisocial iiResponsibility iimemiliki iipengaruh iitidak ii iisignifikan 

iiterhadap iistruktur iimodal. iiHal iiini iimenunjukkan iibahwa iimeskipun iiarah 

iihubungan iipositif, iiefek iiCSR iiterhadap iistruktur iimodal iitidak iikuat iiatau 

iikonsisten iisecara iistatistik. 

5. Variabel iistruktur iimodal iimemiliki iipengarih iisignifikan iiterhadap iinilai 

iiperusahaan. iiHal iiini iimenunjukkan iibahwa iistruktur iimodal iisecara iistatistik 

iisangat iikuat iimemengaruhi iinilai iiperusahaan, iisehingga iihubungan iitersebut 

iihampir iipasti iibukan iimerupakan iikebetulan. 

6. Variabel iiUkuran iiperusahaan iimemiliki iipengaruh iisignifikan iiterhadap iinilai 

iiperusahaan iidengan iistruktur iimodal iisebagai iivariabel iiintervening. iiSehingga 

iimenyimpulkan iibahwa iiadanya iipengaruh iisecara iitidak iilangsung iiterhadap iinilai 

iiperusahaan. 

7. Variabel iicorporate iisocial iiResponsibility iimemiliki iipengaruh iitidak iisignifikan 

iiterhadap iinilai iiperusahaan iidengan iistruktur iimodal iisebagai iivariabel 

iiintervening. iiSehingga iimenyimpulkan iibahwa iipengaruh iisecara iitidak iilangsung 

iiterhadap iinilai iiperusahaan iitidak iiberpengaruh iisignifikan. 

B. Saran 

1. Bagi Universitas  

          Universitas diharapkan dapat mendorong penelitian lanjutan terkait 

hubungan ukuran perusahaan, CSR, struktur modal, dan nilai perusahaan, 

khususnya dalam sektor properti dan real estate yang memiliki karakteristik 
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berbeda dengan sektor lain. Dukungan berupa penyediaan data, forum 

akademik, serta kerja sama penelitian dengan industri akan membantu 

memperkuat hasil riset. Selain itu, universitas juga perlu memperkaya 

kurikulum dengan kajian tentang corporate governance, sustainable finance, 

dan praktik CSR di industri properti agar mahasiswa lebih siap memahami 

dinamika bisnis modern yang menekankan aspek keberlanjutan sekaligus 

kinerja keuangan. 

2. Bagi Perusahaan 

            Perusahaan properti dan real estate sebaiknya lebih memperhatikan 

pengelolaan struktur modal agar tetap optimal dalam meningkatkan nilai 

perusahaan. Perusahaan besar memiliki potensi lebih besar dalam memperoleh 

akses pendanaan, namun harus tetap menjaga proporsi utang dan ekuitas agar 

tidak menimbulkan risiko finansial yang berlebihan. Selain itu, program CSR 

perlu dijalankan secara strategis dan berkelanjutan, tidak hanya sebagai 

kewajiban formal, tetapi diarahkan pada kegiatan yang benar-benar relevan 

dengan kebutuhan masyarakat serta lingkungan di sekitar proyek, sehingga 

dapat memperkuat reputasi perusahaan dan mendukung peningkatan nilai 

perusahaan. 

3. Bagi Investor  

            Investor dalam sektor properti dan real estate sebaiknya tidak hanya 

mempertimbangkan ukuran perusahaan dalam pengambilan keputusan 

investasi, tetapi juga memperhatikan bagaimana perusahaan mengelola 
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struktur modalnya. Meskipun perusahaan besar memiliki akses yang lebih 

baik terhadap pendanaan, tingginya penggunaan utang dapat menimbulkan 

risiko. Di sisi lain, CSR dapat dipertimbangkan sebagai faktor pendukung 

dalam jangka panjang, namun bukan indikator utama. Oleh karena itu, 

investor disarankan untuk lebih fokus pada fundamental perusahaan seperti 

profitabilitas, prospek proyek, serta kualitas manajemen dalam menilai 

potensi investasi. 

4. Bagi Peneliti Selanjutnya 

             Penelitian berikutnya dapat memperluas ruang lingkup dengan 

menambah periode observasi atau membandingkan dengan sektor lain, 

sehingga hasil penelitian lebih general dan konsisten. Peneliti juga  disarankan 

untuk menguji variabel lain yang mungkin berperan sebagai mediator atau 

moderator, misalnya profitabilitas, reputasi perusahaan, atau kinerja 

lingkungan, guna mengetahui jalur lain yang dapat memengaruhi hubungan 

ukuran perusahaan dan CSR terhadap nilai perusahaan. Selain itu, kombinasi 

data primer berupa persepsi manajemen dengan data sekunder laporan 

keuangan dapat memberikan pemahaman lebih mendalam mengenai strategi 

perusahaan dalam mengelola struktur modal dan implementasi CSR. 
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