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BAB V
PENUTUP

Kesimpulan

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh ukuran
perusahaan dan corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan
denganstruktur modal sebagai variabel intervening pada perusahaan property
dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2021 - 2024, maka
dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel ukuran perusahaan (X;) memiliki pengaruh signifikan terhadap
nilai perusahaan. Hal ini di karenakan perusahaan berukuran besar biasanya
memanfaatkan ekonomi skala, memiliki arus kas lebih stabil, dan lebih
mudah memperoleh pembiayaan faktor-faktor ini memperkuat kepercayaan
investor dan mendorong nilai perusahaan meningkat

2. Variabel corporate social Responsibility (X2) memiliki pengaruh signifikan
terhadap nilai perusahaan. Hal ini di karenakan semakin tinggi aktivitas
CSR, semakin menurun nilai perusahaan dalam konteks tersebut, dan hasil
ini benar-benar tidak terjadi secara kebetulan secara statistik

3. Variabel Ukuran perusahaan memiliki pengaruh signifikan terhadap struktur
modal t hitung. Hal ini dikarekan perusahaan besar cenderung
menggunakan dana internal terlebih dahulu dan menghindari utang

eksternal untuk mengurangi biaya asimetri informasi dan beban bunga.
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. Variabel corporate social Responsibility memiliki pengaruh tidak signifikan
terhadap struktur modal. Hal ini menunjukkan bahwa meskipun arah
hubungan positif, efek CSR terhadap struktur modal tidak kuat atau
konsisten secara statistik.

. Variabel struktur modal memiliki pengarih signifikan terhadap nilai
perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa struktur modal secara statistik
sangat kuat memengaruhi nilai perusahaan, sehingga hubungan tersebut
hampir pasti bukan merupakan kebetulan.

. Variabel Ukuran perusahaan memiliki pengaruh signifikan terhadap nilai
perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel intervening. Sehingga
menyimpulkan bahwa adanya pengaruh secara tidak langsung terhadap nilai
perusahaan.

. Variabel corporate social Responsibility memiliki pengaruh tidak signifikan
terhadap nilai perusahaan dengan struktur modal sebagai variabel
intervening. Sehingga menyimpulkan bahwa pengaruh secara tidak langsung

terhadap nilai perusahaan tidak berpengaruh signifikan.

. Saran
Bagi Universitas

Universitas diharapkan dapat mendorong penelitian lanjutan terkait
hubungan ukuran perusahaan, CSR, struktur modal, dan nilai perusahaan,

khususnya dalam sektor properti dan real estate yang memiliki karakteristik
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berbeda dengan sektor lain. Dukungan berupa penyediaan data, forum
akademik, serta kerja sama penelitian dengan industri akan membantu
memperkuat hasil riset. Selain itu, universitas juga perlu memperkaya
kurikulum dengan kajian tentang corporate governance, sustainable finance,
dan praktik CSR di industri properti agar mahasiswa lebih siap memahami
dinamika bisnis modern yang menekankan aspek keberlanjutan sekaligus
Kinerja keuangan.
Bagi Perusahaan

Perusahaan properti dan real estate sebaiknya lebih memperhatikan
pengelolaan struktur modal agar tetap optimal dalam meningkatkan nilai
perusahaan. Perusahaan besar memiliki potensi lebih besar dalam memperoleh
akses pendanaan, namun harus tetap menjaga proporsi utang dan ekuitas agar
tidak menimbulkan risiko finansial yang berlebihan. Selain itu, program CSR
perlu dijalankan secara strategis dan berkelanjutan, tidak hanya sebagai
kewajiban formal, tetapi diarahkan pada kegiatan yang benar-benar relevan
dengan kebutuhan masyarakat serta lingkungan di sekitar proyek, sehingga
dapat memperkuat reputasi perusahaan dan mendukung peningkatan nilai
perusahaan.
Bagi Investor

Investor dalam sektor properti dan real estate sebaiknya tidak hanya
mempertimbangkan ukuran perusahaan dalam pengambilan keputusan

investasi, tetapi juga memperhatikan bagaimana perusahaan mengelola
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struktur modalnya. Meskipun perusahaan besar memiliki akses yang lebih
baik terhadap pendanaan, tingginya penggunaan utang dapat menimbulkan
risiko. Di sisi lain, CSR dapat dipertimbangkan sebagai faktor pendukung
dalam jangka panjang, namun bukan indikator utama. Oleh karena itu,
investor disarankan untuk lebih fokus pada fundamental perusahaan seperti
profitabilitas, prospek proyek, serta kualitas manajemen dalam menilai
potensi investasi.
Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian berikutnya dapat memperluas ruang lingkup dengan
menambah periode observasi atau membandingkan dengan sektor lain,
sehingga hasil penelitian lebih general dan konsisten. Peneliti juga disarankan
untuk menguji variabel lain yang mungkin berperan sebagai mediator atau
moderator, misalnya profitabilitas, reputasi perusahaan, atau Kkinerja
lingkungan, guna mengetahui jalur lain yang dapat memengaruhi hubungan
ukuran perusahaan dan CSR terhadap nilai perusahaan. Selain itu, kombinasi
data primer berupa persepsi manajemen dengan data sekunder laporan
keuangan dapat memberikan pemahaman lebih mendalam mengenai strategi

perusahaan dalam mengelola struktur modal dan implementasi CSR.
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