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BAB V  

PENUTUP 

 

 

A. Kesimpulan 

1. Pengurus mampu menggunakan media sosial instagram dengan baik dan 

mempunyai akses yang baik untuk menggunakan instagram hal tersebut 

dapat dilihat dari lamanya pengurus menggunakan instagram. 

2. Pengurus mampu menganalisis informasi yang mereka komsumsi dengan 

cara memperhatikan siapa yang memposting konten tersebut dan 

mengcroschek sumbernya dan memperhatikan kualitas konten yang 

mereka temukan dengan cara melihat kebenaran dari konten tersebut dan 

kebermanfaatan dari konten. 

3. Pengurus mampu mengevaluasi konten yang mereka komsumsi dengan 

menilai dan membadingkan dengan berbagai sumber terlebih dahulu dan 

memverifikasi akan kebenaran dari sebuah konten atau informasi di 

instagram sebelum memutuskan untuk memposting konten tersebut ke 

instagramnya. 

4. Pengurus memperhatikan etika dan dampak dari konten yang 

dibagikannya sehingga mereka memastikan bahwa konten yang mereka 

buat tidak menyinggung dan terverivikasi akan kebenarannya namun 

dalam memanfaatkan media sosial untuk menampung aspirasi mahasiswa 

lainnya kurang dimanfaatkan hanya dua pengurus yang memanfaatkan 
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media sosial pribadinya untuk menampung aspirasi mahasiswa dan 

selebihnya hanya ada di akun organisasinya. 

B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan penelitian ini, berikut adalah beberapa saran yang dapat 

diajukan: 

1. Bagi Pihak Universitas (UIN Imam Bonjol Padang): 

a. UIN Imam Bonjol Padang sebagai universitas dapat memberikan program 

untuk literasi media sosial pada setiap pengurus organisiasi atau seluruh 

civitas akademik. 

b. Memberikan pelatihan organisasi atau kurikulum materi tentang 

penggunaan media sosial yang bertanggung jawab dan strategis dapat 

diintegrasikan dalam mata kuliah relevan atau sesi pelatihan 

kepemimpinan mahasiswa. 

c. Menyediakan platform komunikasi resmi yang efisien dan transparan 

sehingga pengurus memiliki sumber informasi yang kredibel dan terpusat 

untuk kebutuhan pengawasan. 

2. Bagi Pihak Pengurus Organisasi 

a. Membuat program literasi media sosial baik untuk pengurus maupun 

untuk seluruh civitas akedemik dan dilakukan secara rutin. 

b.  Memberikan pelayan yang baik untuk seluruh mahasiswa agar informasi 

yang diberikan melalui media sosial organisasi jelas dan bebas dari 

informasi hoax dan menggiring. 
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