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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Berdasarkan hasil hitung kategorisasi data, tingkat intensitas 

penggunaan media sosial pada mahasiswa KPI UIN Imam Bonjol 

Padang angkatan 2021 berada pada kategori sedang. 

2. Berdasarkan hasil hitung kategorisasi data, tingkat sikap berpakaian 

sesuai kode etik pada mahasiswa KPI UIN Imam Bonjol Padang 

angkatan 2021 berada dalam kategori sedang. 

3. Hasil uji hipotesis menunjukkan bahwa ada pengaruh yang 

signifikan intensitas penggunaan media sosial terhadap sikap 

berpakaian sesuai kode etik mahasiswa KPI UIN Imam Bonjol 

Padang angkatan 2021 dengan nilai R Square sebesar 30, 4% dengan 

arah negatif. Sedangkan 69,6% lainnya dipengaruhi oleh variabel 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

B. Saran 

1. Bagi Mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang  

 Berpakaian sesuai kode etik mahasiswa adalah bentuk 

tanggung jawab dan pelaksanaan kewajiban sebagai mahasiswa 

untuk menjadi tertib pada aturan dan menjaga citra baik universitas. 

Oleh karena itu, diharapkan mahasiswa untuk dapat berpakaian 

sesuai kode etik yang telah ditetapkan universitas demi 
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meningkatkan rasatanggung jawab atas kewajiban sebagai 

mahasiswa. 

2. Bagi FDIK UIN Imam Bonjol Padang 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tingkat sikap 

berpakaian sesuai kode etik mahasiswa berada pada tingkat sedang. 

Hal ini menunjukkan bahwa perlu adanya peran fakultas untuk 

kemabli menyadarkan mahasiswa dengan memberikan penjelasan 

terkait kode etik berpakaian mahasiswa Hal ini dapat dilakukan 

dengan cara mengadakan workshop, memasang banner, seminar 

atau kegiatan diskusi lainnya guna menyadarkan pentingnya patuh 

terhadap kode etik berpakaian mahasiswa, 

3. Bagi peneliti selanjutnya 

Penelitian ini dapat dijadikan sebagai referensi untuk 

penelitian serupa ataupun dapat dikembangkan dengan sudut 

pandang yang berbeda, seperti menggunakan variabel-variabel lain 

yang dapat mempengaruhi sikap berpakaian sesuai kode etik 

mahasiswa atau memodifikasi skala pengukuran yang digunakan 

untuk hasil yang lebih baik, dan yang lainnya. 
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