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ABSTRAK 

 

Skripsi yang berjudul : “Pengaruh Intensitas Penggunaan Media Sosial 

Terhadap Sikap Berpakaian Sesuai Kode Etik Mahasiswa UIN Imam Bonjol 

Padang”, disusun oleh Triana Mariska, NIM. 2112010080, Program Studi 

Komunikasi dan Penyiran Islam, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, UIN 

Imam Bonjol Padang. 

Sikap berpakaian sesuai kode etik adalah keputusan dan tindakan tentang 

memilih sesuatu yang ingin dipakai yang didasarkan pada kode etik berpakaian 

mahasiswa. Salah satu faktor yang mempengaruhi sikap adalah media massa, 

dimana salah satu bentuk media massa  adalah media sosial. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh intensitas penggunaan media sosial terhadap sikap 

berpakaian sesuai kode etik pada mahasiswa KPI UIN Imam Bonjol Padang. 

Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan teknik 

pengumpulan data menggunakan skala intensitas penggunaan media sosial dengan 

jumlah 13 aitem dan skala sikap berpakaian sesuai kode etik dengan jumlah 21 

aitem yang sudah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik sampling yang 

digunakan adalah simple random sampling dengan jumlah sampel sebanyak 81 

mahasiswa. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan uji analisis regresi 

linear sederhana. 

Berdasarkan hasil kategorisasi data, tingkat intensitas penggunaan media 

sosial dan sikap berpakaian sesuai kode etik pada mahasiswa KPI UIN Imam 

Bonjol Padang berada pada kategori sedang. Hal ini berarti bahwa ketertarikan, 

perhatian, pemahaman dan penyebarluasan informasi di media sosial serta 

keinginan dan keyakinan untuk berpakaian sesuai kode etik pada mahasiswa berada 

pada kategori sedang. Hasil uji hipotesis menunjukkan bahwa intensitas 

penggunaan media sosial berpengaruh secara signifikan dan negatif terhadap sikap 

berpakaian sesuai kode etik pada mahasiswa KPI UIN Imam Bonjol Padang. Hal 

ini berarti apabila intensitas penggunaan media sosial pada pegawai meningkat, 

maka sikap berpakaian sesuai kode etik akan menurun, dan sebaliknya. 

Rekomendasi dari penelitian ini adalah diharapkan bagi mahasiswa KPI UIN Imam 

Bonjol Padang dapat meningkatkan sikap berpakaian sesuai kode etik mahasiswa 

dan memperhatikan aspek-aspek yang ada pada intensitas penggunaan media sosial 

dan sikap berpakaian sesuai kode etik. 

 

 

 

 

Kata kunci: Intensitas Penggunaan Media Sosial, Sikap Berpakaian, Kode Etik 

Mahasiswa 
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