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BAB V 

 PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

pada bab sebelumnya yang dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan dalam 

penelitian ini sebagai berikut : 

1. Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan nasabah dalam memilih 

tabungan Ib SiAga KB Syariah KCP Padang. 

2. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan nasabah dalam memilih 

tabungan Ib SiAga KB Syariah KCP Padang. 

2. Tempat berpengaruh signifikan terhadap keputusan nasabah dalam memilih 

tabungan Ib SiAga KB Syariah KCP Padang. 

3. Promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan nasabah dalam memilih 

tabungan Ib SiAga KB Syariah KCP Padang. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka peneliti dapat 

memberikan beberapa saran dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Saran bagi Ib SiAga KB Syariah KCP Padang.  

Diharapkan Ib SiAga KB Syariah KCP Padang dapat mempertahankan serta 

meningkatkan strategi bauran pemasaran seperti yang tertera didalam 

penelitian ini yaitu product, price, place, promotion secara berkala. 

Memberikan inovasi terhadap seluruh variabl demi meningkatkan kualitas 

pelayanan, pada proses pembelian yang dilakukan ole nasabah sehingga 

nasabah dapat merasakan kenyamanan saat transaksi pembelian produk. 

Meningkatkan dan mengoptimalkan promosi dalam memasarkan produk 

agar lebih banyak lagi peminat untuk melakukan pengajuan pembiayaan di 

bank. Menampilkan brosur-brosur yang menarik dan memberikan informasi 

yang lengkap  kepada nasabah guna untuk banyak menarik nasabh baru.  
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2. Saran bagi peneliti selanjutnya   

Diharapkan peneliti lain menambahkan dan mengembangkan variabel atau 

faktor yang tidak termasuk dalam penelitian ini, dan peneliti selanjutnya 

diharapkan dapat menghasilkan hasil pembahasan lebih menarik lagi 

dibandingkan penelitian yang ada dalam penelitian ini. 
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