PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian terhadap pesan dakwah akhlak dalam
konten akun Instagram @iqomic terdapat 11 jumlah unggahan yang peneliti
temukan selama periode yang ditenutkan, bahwasanya akun ini secara
konsisten menyampaikan nilai-nilai akhlak islam yang diklasifikasikan

kedalam beberapa nilai-nilai utama.

Berikut hasil penelitian akun Instagram (@iqomic dapat
dikategorikan sebagai media dakwah visual yang menyampaikan pesan
keislaman secara singkat, komunikatif, dan sesuai dengan gaya kekinian.
Konten-konten yang diunggah berhasil dianalisis tiga dimensi akhlak
menurut M. Quraish Shihab, yaitu akhlak kepada Allah, sesama manusia,
dan lingkungan. Dengan-ilustrasi visual dan narasi yang sederhana namun
bermakna, @iqomic mampu membangkitkan kesadaran spiritual dan sosial
audiens. Hal ini membuktikan bahwa media sosial, khususnya Instagram,
berperan penting sebagai sarana dakwah digital yang efektif dan inspiratif

di era modern.

B. Saran
Berdasarkan pada hasil penelitian ini, menunjukkan bahwa akun
Instagram (@iqomic berhasil menguraikan pesan pesan dakwah akhlak

Islam secara menarik dan menyentuh hati, terutama bagi pengguna aktif
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media sosial instagram. Oleh karena itu, penulis sedikit menyarankan

beberapa hal terkait hasil penelitian tersebut sebagai berikut:

1.

Untuk pengelola akun @iqomic, diharapkan agar tetap konsisten
menyajikan konten dakwah yang mendidik dan menghibur. Akan lebih
baik lagi jika kedepamnya memperbanyak konten yang mengangkat
isu-isu aktual dengan tetap mengedepankan nilai nilai akhlak Islami.
Bagi para pendakwah dan content creator lainnya, media sosial seperti
Instagram bisa menjadi sarana yang sangat efektif untuk berdakwah.
Gunakan bahasa yang ringan dan visual yang menarik agar pesan
dakwah lebih mudah diterima oleh sasaran dakwah.

Untuk peneliti selanjutnya, skripsi ini masih bisa dikembangkan lebih
jauh. Misalnya, dengan mengkaji respon atau dampak konten akun
@iqomic terhadap perilaku pengikutnya, atau membandingkan akun
dakwah lainnya. Bisa juga ditambahkan pendekatan teori komunikasi

atau psikologi agar kajiannya lebih luas.
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