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ABSTRACT 

The title of this research is "The Influence of Social Influence, Lifestyle, 

And Security On The Decision To Use Link Aja Syariah With Digital Financial 

Literacy As A Moderating Variable". Compiled by Yoga Sabda Alif, NIM 

2116050122, Islamic Banking Study Program, Faculty of Islamic Economics and 

Business, UIN Imam Bonjol Padang.This study aims to analyze the influence of 

social influence, lifestyle, and security on the decision to use LinkAja Syariah, with 

digital financial literacy as a moderating variable. The research is grounded in the 

low adoption rate of Sharia-based e-wallet services, despite the rapid growth of 

financial technology, particularly among Generation Z, who are active users of 

digital platforms. This quantitative research employed a survey method by 

distributing questionnaires to 100 Generation Z respondents in Padang City who 

have used LinkAja Syariah. Data were analyzed using Structural Equation 

Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS) with the SmartPLS 4 software. The 

results indicate that social influence, lifestyle, and security have a positive and 

significant effect on the decision to use LinkAja Syariah. However, digital financial 

literacy as a moderating variable does not strengthen the relationship between the 

independent variables and usage decisions. These findings suggest that although 

digital literacy is essential, social influence, lifestyle, and security remain the 

dominant factors in encouraging the adoption of Sharia-compliant e-wallet 

services. This study is expected to provide valuable insights for Sharia financial 

service providers in designing more effective marketing strategies aligned with 

Islamic values. 

Keywords : Social Influence, Lifestyle, Security, Digital Financial Literacy, 

LinkAja Syariah, Generation Z. 
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ABSTRAK 

Judul penelitian ini adalah “Pengaruh Social Influence, Gaya Hidup Dan 

Keamanan Terhadap Keputusan Penggunaan Link Aja Syariah Dengan 

Literasi Keuangan Digital Sebagai Variabel Moderasi”. Disusun oleh Yoga 

Sabda Alif, NIM 2116050122 Program Studi Perbankan Syariah Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh social influence, gaya hidup, dan keamanan terhadap 

keputusan penggunaan LinkAja Syariah dengan literasi keuangan digital sebagai 

variabel moderasi. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada masih rendahnya 

adopsi layanan e-wallet berbasis syariah di tengah pertumbuhan teknologi finansial 

yang pesat, khususnya di kalangan Generasi Z yang merupakan pengguna aktif 

teknologi digital. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

metode survei melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden Generasi Z di 

Kota Padang yang telah menggunakan LinkAja Syariah. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah Structural Equation Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS) 

dengan bantuan perangkat lunak SmartPLS 4. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa social influence, gaya hidup, dan keamanan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan penggunaan LinkAja Syariah. Namun, literasi 

keuangan digital sebagai variabel moderasi tidak memperkuat hubungan antara 

ketiga variabel independen tersebut terhadap keputusan penggunaan. Temuan ini 

mengindikasikan bahwa meskipun literasi digital penting, faktor sosial, gaya 

hidup, dan keamanan lebih dominan dalam mendorong penggunaan layanan e-

wallet syariah. Implikasi dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi rujukan bagi 

penyedia layanan keuangan syariah dalam merancang strategi pemasaran yang 

lebih efektif dan sesuai dengan nilai-nilai Islam. 

Kata Kunci : Social Influence, Gaya Hidup, Keamanan, Literasi Keuangan 

Digital, LinkAja Syariah, Generasi Z. 
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