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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Daya Tarik Wisata Dan Tourist experience 

Terhadap Revisit Intention Yang Dimediasi Oleh Motivasi Wisatawan Pada 

Wisata Religi Surau Lubuak Landua Pasaman Barat” disusun oleh Akramul 

Fikri NIM 2116030100, Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh wisata religi yang modern. Wisata religi 

dimaknai sebagai kegiatan wisata ke tempat yang memiliki makna khusus bagi 

umat beragama, biasanya berupa tempat ibadah, makam atau situs-situs kuno yang 

memiliki kelebihan. Kelebihan  ini misalnya dilihat dari sisi sejarah, adanya mitos 

dan legenda mengenai tempat tersebut, ataupun keunikan dan keunggulan 

arsitektur bangunannya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya 

tarik wisata dan pengalaman wisatawan terhadap niat kunjungan ulang yang 

dimediasi oleh motivasi wisatawan pada wisata religi Surau Buya Lubuak Landua 

di Kabupaten Pasaman Barat. Surau Buya merupakan destinasi wisata religi yang 

memiliki nilai spiritual, sejarah, dan budaya yang kuat serta menjadi pusat 

kegiatan tarekat Naqsyabandiyah. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah pendekatan kuantitatif dengan metode analisis Structural Equation 

Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS) menggunakan software SmartPLS 3.0. 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 105 

responden yang merupakan wisatawan di lokasi penelitian dengan teknik 

accidental sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya tarik wisata dan 

pengalaman wisatawan berpengaruh positif dan signifikan terhadap motivasi 

wisatawan. Motivasi wisatawan juga terbukti berpengaruh signifikan terhadap niat 

kunjungan ulang. Selain itu, motivasi wisatawan berperan sebagai variabel 

mediasi yang signifikan dalam hubungan antara daya tarik wisata dan tourist 

experience terhadap revisit intention. Temuan ini memberikan kontribusi teoritis 

dalam pengembangan literatur pariwisata religi serta menjadi acuan praktis bagi 

pengelola destinasi dan pemerintah daerah dalam meningkatkan kunjungan ulang 

wisatawan melalui strategi berbasis daya tarik dan pengalaman spiritual. 

Kata Kunci: Daya Tarik Wisata, Tourist Experience, Motivasi Wisatawan, 

Revisit Intention  
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamua’laikum Warahmatullahi Wabarakatuh.  

Alhamdulillahirabbil a’lamin, segala puji syukur atas kehadirat Allah 

SWT yang telah melimpahkan rahmat, berkah dan hidayah-Nya, sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. Shalawat beserta salam senantiasa tercurahkan 

kepada Nabiyyuna Muhammad SAW yang berlafadzkan Allahumma Shalli’ala 

Muhammad Wa’alaalihi Muhammad karena berkat perjuangan dari beliaulah kita 

dapat merasakan nikmatnya menuntul ilmu seperti yang kita rasakan saat ini. 

Penulisan skripsi ini bertujuan guna melengkapi tugas akhir Program S1 

Jurusan Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Dengan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Daya Tarik Wisata Dan Tourist experience Terhadap Revisit 

Intention Yang Dimediasi Oleh Motivasi Wisatawan Pada Wisata Religi 

Surau Lubuak Landua Pasaman Barat. Sholawat berangkaikan salam 

tercurahkan kepada baginda Rasullullah saw. Berkat izin dan kemudahan dari 

Allah SWT, serta bantuan dan dukungan dari berbagai pihak, akhirnya penulis 

mampu menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 

Dengan hati yang penuh syukur dan rasa cinta yang mendalam, penulis 

ingin menyampaikan kata- kata penghargaan ini kepada kedua orang tua, ibunda 

tercinta, ibu Iratma. Terima kasih untuk doa ibu yang sangat luar biasa, kasih 

sayang, dukungan moral, dan cinta kasih yang senantiasa menyertai setiap 

langkah penulis dalam menyelesaikan skripsi ini. Terimakasih atas nasihat untuk 

selalu melanjutkan pendidikan ke jenjang yang lebih tinggi dan menjadi laki laki 
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yang tangguh. Setiap nasihat dan arahan yang diberikan telah menjadi pedoman 

berharga dalam perjalanan penulisan ini. Kemudian untuk laki laki hebat yang tak 

kenal pamrih, Bapak Darfizon Chan yang selalu memberikan kasih sayang yang 

luar biasa besar, nasihat, dan motivasi, semangat dan doa terbaik untuk penulis. 

Kesuksesan dan segala hal baik kedepannya akan penulis dapatkan adalah karena 

dan untuk kedua orang tua tersayang. 

Teruntuk saudara kandung penulis, Aufa Humaimah dan Adiba Ahlam 

Faiha, yang telah memberikan dukungan serta do’a agar penulis terus semangat 

dalam menyelesaikan perkuliahan. Semoga mereka senantiasa mendapatkan 

rahmat, ridho, dan inayah dari Allah SWT. 

Penulis menyadari bahwa proses pembuatan skripsi ini bukanlah hal yang 

mudah. Penulis harus melalui berbagai tahapan yang memerlukan banyak usaha. 

Sepanjang proses tersebut, penulis mengalami berbagai kesulitan dan tantangan. 

Namun berkat dorongan moral, dukungan ilmu serta bimbingan dari berbagai 

pihak, akhirnya skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik. Oleh karena itu, dalam 

kesempatan ini penulis menyampaikan ucapan terima kasih yang mendalam dan 

sebesar-besarnya kepada: 

1. Ibu Prof. Dr. Martin Kustati, M.Pd selalu Rektor UIN Imam Bonjol Padang 

beserta jajaran Wakil Rektor UIN Imam Bonjol Padang. 

2. Bapak Prof. H. Ahmad Wira, M.Ag., Ph.D selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang beserta jajaran Wakil Dekan 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang 
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3. Bapak Dr. Roni Andespa S.E., M.M selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Bisnis Syariah, serta Ibu Faznil Husna S.Rasyad, MBA dan Bapak Rangga 

Wisanggara, MM selaku Sekretaris Program Studi Manajemen Bisnis Syariah 

4. Riandy Mardhika Adif , MM selaku dosen Penasehat Akademik (PA) yang 

telah memberikan ilmu, dukungan dan arahan selama masa perkuliahan 

hingga penulis bisa menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 

5. Prof. Ahmad Wira, M.Ag., Ph.D selaku dosen pembimbing I, dan Bapak 

Riandy Mardhika Adif , MM selaku dosen pembimbing II yang telah 

meluangkan waktu memberikan bimbingan, arahan, dan ilmu serta masukan 

yang membangun sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi ini dengan 

sebaikbaiknya. 

6. Dr. Nora Zulvianti MM selaku dosen penguji I, serta bapak Abdi Fahlan MM 

selaku dosen penguji II yang telah memberikan saran dan masukan yang 

membangun dalam penulisan skripsi ini serta telah meluangkan waktu untuk 

menguji skripsi ini. 

7. Seluruh dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang 

yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat serta mendidik penulis selama 

masa perkuliahan. 

8. Segenap keluarga besar yang tidak bisa disebutkan satu persatu, terima kasih 

telah memberikan dukungannya secara moril dan materil, serta telah 

memberikan motivasi dan doa kepada penulis sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 
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9. Kepada pemilik NIM 2116030060 terimakasih telah memberikan motivasi, 

semangat juang, serta energi, baik secara lansung atau pun secara tidak 

lansung sehingga penulis bisa mendayungkan kapal yang penuh dengan 

perjuangan ini. Atensi yang  sampai saat ini selalu diberikan sehingga 

lengkaplah sudah perjalanan dalam menyonsong beribu ombak kedepannya.  

10. Terimakasih kepada teman baik penulis yaitu wanda dan Kos Nenek Inti. 

Kalian merupakan wujud yang nyata dari satu kata yang disebut tulus 
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11. Teman seangkatan dan seperjuangan Manajemen Bisnis Syariah angkatan 21 

Khusus nya Kelas MBS C, terimakasih atas pengalaman dan kenangannya 

selama dibangku perkuliahan. 

12. Seluruh pihak yang tidak bisa penulis tulis satu persatu yang turut membantu 
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