BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Penelitian ini mengangkat judul “pengaruh Destination Image dan Novelty
Seeking terhadap Revisit Intention di mediasi Tourist Satisfaction pada wisata
Religi Potang Balimau Kecamatan Pangkalan Koto Baru”. Penelitian ini
menggunakan sampel berjumlah 100 orang pengunjung wisata Religi Potang
Balimau Kecamatan Pangkalan Koto Baru. Setelah pengujian hipotesis

dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa:

1. Destination Image berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap
Revisit Intention pada wisata Religi Potang Balimau Kecamatan Pangkalan

Koto Baru.

2. Destination Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Tourist
Satisfaction pada wisata Religi Potang Balimau Kecamatan Pangkalan Koto

Baru.

3. Novelty Seeking berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap Revisit
Intention pada wisata Religi Potang Balimau Kecamatan Pangkalan Koto

Baru.

4. Novelty Seeking berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap Tourist
Satisfaction pada wisata Religi Potang Balimau Kecamatan Pangkalan Koto

Baru.

5. Tourist Satisfaction berpengaruh positif dan signifikan terhadap Revisit
Intention pada wisata Religi Potang Balimau Kecamatan Pangkalan Koto

Baru.
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6. Destination Image berpengaruh positif dan signifikan terhadap Revisit
Intention melalui Tourist Satisfaction pada wisata Religi Potang Balimau

Kecamatan Pangkalan Koto Baru.

7. Novelty Seeking berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap Revisit
Intention melalui Tourist Satisfaction pada wisata Religi Potang Balimau
Kecamatan Pangkalan Koto Baru.

B. Saran

1. Bagi peneliti dan penelitian selanjutnya

Peneliti menyarankan agar penelitian selanjutnya dapat memperoleh bukti
yang lebih efektif. Disarankan pula untuk menambah atau mengganti variabel
di luar yang telah digunakan dalam model penelitian ini. Oleh karena itu,
eksplorasi terhadap variabel baru seperti kualitas layanan, nilai yang dirasakan,
dan variabel lainnya direkomendasikan untuk penyelidikan lebih lanjut.
Penggunaan variabel yang berbeda memungkinkan diperolehnya hasil yang
berbeda pula. Dengan demikian, hal ini menjadi peluang bagi peneliti

selanjutnya untuk memperoleh temuan yang lebih baik dan lebih mendalam.

2. Bagi Mahasiswa

Mahasiswa diharapkan dapat menambah pengetahuan dan wawasan, serta
menjadikan penelitian ini sebagai upaya pembuktian terhadap teori-teori yang
telah diperoleh di bangku kuliah. Dengan demikian, penelitian tidak hanya
mencerminkan pemahaman dalam ruang kelas, tetapi juga mencakup
penerapannya secara langsung di lapangan, khususnya dalam menghadapi
permasalahan yang ada di bidang pemasaran, terutama yang berkaitan dengan

Destination Image, Novelty Seeking, Revisit Intention, dan Tourist Satisfaction.
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