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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, maka kesimpulan penelitian ini 

adalah sebagai berikut : 

1. Layanan on demand berpengaruh positif signifikan terhadap pendapatan 

pelaku ekonomi kreatif. Maksudnya adalah semakin banyak menggunakan 

yang layanan on-demand maka semakin tinggi pendapatannya, hal ini 

didukung oleh  nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka Hα dierima dan 

Ho ditolak. Maka layanan on-demand berpengaruh signifikan terhadap 

pendapatan pelaku ekonomi kreatif. 

2. Literasi digital berpengaruh positif signifikan terhadap pendapatan pelaku 

ekonomi kreatif. Maksunya adalah semakin banyak yang menggunakan 

literasi digital maka semakin tinggi pendapatannya, hal ini didukung oleh 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka Hα dierima dan Ho ditolak. 

Maka literasi digital berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pelaku 

ekonomi kreatif. 

3.  Layanan on demand dan literasi digital berpengaruh positif signifikan 

terhadap pendapatan pelaku ekonomi kreatif. Maka dapat hasil bahwa 

layanan on demand dan literasi digital secara bersama-sama (simultan) 

berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pelaku ekonomi kreatif, 

dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 maka Hα diterima dan Ho 

ditolak. 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, 

maka saran yang dapat diberikan sebagai berikut. 

1. Berdasarkan hasil pembahasan tersebut, maka seharusnya pelaku 

ekonomi kreatif kecamatan koto tangah harus memberikan perhatian 

lebih terhadap pemasaran digital sehingga dalam menerapkan strategi 

hasilnya akan menjadi lebih efektif dan efesien. Dari hal tersebut 

diharapkan dapat memberikan kontribusi yang lebih tinggi terhadap laba 

usahanya.  

2. Diharapkan bagi penelitian selanjutnya untuk menambah variable dan 

menambah sampel agar penelitian selanjutnya bisa mendapatkan hasil 

yang baik lagi. 
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