BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Hasil analisis dan pembahasan mengenai pengaruh literasi keuangan
dan harga terhadap perilaku impulsive buying pengguna shopee paylater
pada Generasi Z dikota Padang maka dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut:

1. Berdasarkan uji t literasi keuangan (X1) berpengaruh negative sebesar
-0,098 dan signifikan terhadap perilaku impulsive buying pada
pengguna shopee paylater dengan Berdasarkan nilai signifikansi 0,008
<0,05

2. Berdasarkan uji t Harga (X2) berpengaruh negative sebesar -0.462
dan signifikansi terhadap perilaku impulsive buying pada penguna
shopee paylater dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05.

3. Berdasarkan uji f terdapat bahwa literasi keuangan dan harga secara
simultan berpengaruh signifikan terhadap perilaku impulsive buying,
dengan nilai Fpiwng 4.859 lebih besar dari Fane 3,14 dengan sig sebesar
0,000. Nilai signifikansi ini lebih kecil dari a = 0,05.

B. Saran
1. Diharapkan kepada generasi Z untuk dapat meningkatkan pemahaman
mengenai literasi keuangan melalui seminar, pelatihan, maupun
membaca buku serta artikel keuangan agar lebih mempertimbangkan

ketika melakukan pembelian untuk kebutuhan, sehingga tidak
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terjadinya perilaku yang impulsive. Mengadopsi gaya hidup yang lebih
sederhana dapat menghindari perilaku impulsive yang bisa berdampak
pada kondisi finansial.

. Diharapkan kepada generasi Z untuk dapat memahami keuangan dan
harga produk sehingga tidak mudah tergiur dengan promo atau pun
harga menarik yang ditawarkan shoope agar tidak terjadinya pembelian
yang impulsive.

. Diharapkan kepada generasi Z agar lebih bijak dalam menggunakan
fasilitas paylater dan tidak mudah termakan dengan harga promo, serta
selalu mempertimbangkan kemampuan keuangan sebelum melakukan
pembelian agar dapat terhindar dari perilaku impulsive.

. Untuk generasi Z diharapkan dapat memahami pandangan Islam
mengenai perilaku pembelian impulsif yang tidak bertentangan dengan
prinsip kehati-hatian (hifz al-mal) dan larangan israf (berlebihan) serta

tabzir (pemborosan).
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KUESIONER

PENGARUH LITERASI KEUANGAN DAN HARGA TERHADAP
PERILAKU IMPULSIVE BUYING PENGGUNA SHOPEE PAYLATER

PADA GEN Z DIKOTA PADANG

Sehubungan dengan penyusunan tugas akhir skripsi/skripsi dengan judul

diatas, maka dengan hormat, saya:

Nama : Herma Pijes

NIM 2116010067

Prodi :S1 Ekonomi syariah

Memohon kesediaan saudara/i generasi Z di Kota Padang untuk mengisi
kuesioner penelitian yang peneliti berikan. Seluruh informasi data yang saudara/i
berikan sangat berarti dalam penyelesaian penelitian skripsi saya dan saya
menjamin kerahasian data saudara/i berikan hanya untuk kepentingan akademik.
Atas partisipasi Saudara/l dalam mengisi daftar pernyataan kuesioner ini, saya

ucapkan terima kasih.
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DAFTAR PERNYATAAN QUESIONER

Nama

Umur

Seberapa sering membeli produk: | | >2kali | | 3-4kali [ | >5 kali
Petunjuk pengisian kuesioner

1. Bacalah setiap pernyataan dengan teliti

2. Berikan tanda silang (X) pada kolom yang sesuai dengan pendapat anda

3. Perhatikan skala berikut untuk memberikan jawaban

Keterangan:

SS : Sangat setuju

S : Setuju

N - Netral

TS : Tidak setuju

STS : Sangat tidak setuju

1. VARIABEL PERILAKU IMPULSIVE BUYING (Y)

No Pernyataan Indikator Pilihan jawaban
SS S N TS | STS
1 | Saya selalu membeli 1)
barang tanpa Konsumen vyang selalu membeli

melakukan perencanaan | barang yang tidak di rencanakan

sebelumnya sebelumnya
2 | Saya sering merasa 2
terdorong ingin Konsumen membeli suatu barang

membeli sesuatu barang | tanpa berfikir panjang

yang menarik perhatian
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saya secara tiba-tiba

pengetahuan tentang

manajemen keuangan

Pengetahuan Manajemen keuangan

3 | saya merasa yakin 3)
untuk membeli produk | Konsumen membeli suatu barang
ketika melihatnya di tanpa ragu-ragu
toko, meskipun saya
tidak memerlukannya
4 | Saya merasa ada 4)
dorongan untuk Konsumen sulit mengendalikan diri
membeli produk terhadap desakan untuk membeli
tertentu ketika melihat | sewaktu melihat penawaran menarik
penawaran menarik
5 | Saya membeli barang (5)
lebih dari yang Sewaktu melihat penawaran menarik,
seharusnya ketika konsumen selalu membeli lebih dari
melihat penawaran pada yang seharusnya
menarik
2. VARIABEL LITERASI KEUANGAN (X1)
No Pernyataan Indikator Pilihan jawaban
SS S N TS | STS
1 Saya memiliki 1)
pengetahuan tentang Pengetahuan dasar keuangan
dasar keuangan
mengenai Pengelolaan
keuangan
2 Saya memiliki @
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3 Saya memiliki @
pengetahuan tentang Pengetahuan manajemen keuangan
kredit dan hutang
4 Saya memiliki 1)
pengetahuan tentang Pengetahuan tabungan dan ivestasi
tabungan, investasi serta asuransi
serta asuransi
5 Saya selalu membayar (2)
tagihan dengan tepat Perilaku keuangan : membayar
waktu tagihan dengan tepat waktu
6 Saya selalu membuat (2)
catatan pengeluaran Kebiasaan membuat catatan
saya pengeluaran
7 Saya selalu menabung (@)
dan menyimpan dana Kebiasaan menabung
darurat
8 Saya selalu melakukan (2)
pertimbangan sebelum | Melakukan pertimbangan sebelum
melakukan pembelian melakukan pembelian
9 Saya selalu menyusun (3)
perencanaan dalam Sikap keuangan
pengeluaran
3. VARIABEL HARGA (X2)
No Pernyataan indikator Pilihan jawaban
SS S N TS | ST
1 Saya sering membeli (1)

produk di Shopee
paylater karena

harganya terjangkau

Keterjangkauan harga
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Saya percaya bahwa
kualitas yang di
dapatkan dari produk
sebanding dengan harga

yang saya bayar

(2)

Kesesuaian harga dengan kualitas

Saya merasa harga dari
produk yang dijual di
Shopee sesuai dengan
manfaat yang di peroleh
dari produk yang

dikonsumsi

(3)

Kesesuaian harga dengan manfaat

Saya cenderung
membandingkan harga
produk di shopee
dengan platform lain

sebelum membeli

(4)

Daya saing harga penawaran
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TABULASI DATA

VARIABEL LITERASI KEUANGAN (X1)

X1

37
40

40

35
38
33
30
35
35
38
36
36
36
36
35
37
38
33
37
37

21

34
33
34

19
41

41

31

37
30
33
35

28
37
21

24
30

X1.9

X1.8

X1.7

X1.6

X1.5

X1.4

X1.3

X1.2

X1.1
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36
37
34
34
37
37
38
35
39
40

39
38
41

36
41

31

34
34
36
36
34
38
36
34
36
40

34
39
30
37

VARIABEL HARGA (X2)

X2

17
19
18
18
19
16
14

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1
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20
16
19
16
17
16
12
10
12
17
10
17
16
14
13
15
18
17
17
18
15
15
16
17
17
12
17
13
16
17
17
17
18
17
17
14
13
19
17
18
16
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17
18
18
18
18
14
16
17
16
17
18
18
17
17
19
16
10
19
17

VARIABEL IMPULSIVE BUYING (Y)

15
14
15
14
14
16
17
15
16
14
16
15
15
18
19
18
15

Y.5

Y.4

Y.3

Y.2

Y.1
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19
15
14
19
16
16
17
18
14
14
18
13
15
14
14
18
15
18
17
16
15
13
16
18
18
14
19
14
17
16
16
17
17
18
17
16
19
18
16
17
15
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16
14
14
17
13
19
21

16
14
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