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BAB V  

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan 

bahwa: 

1. Penelitian ini berhasil mengidentifikasi pola penjualan pada Toko ANS 

AF dengan menggunakan algoritma Apriori dan FP-Growth. Kedua 

algoritma tersebut menghasilkan aturan asosiasi atau pola penjualan 

yang identik. Pemilihan nilai minimum support dan minimum confidence 

dilakukan melalui metode trial and error. Berdasarkan jumlah aturan 

yang terbentuk, nilai minimum confidence yang dianggap paling sesuai 

adalah 0,4 (40%). Sementara itu, nilai minimum support yang dianggap 

ideal adalah 0,02 (2%). Pada parameter tersebut, diperoleh 11 aturan 

asosiasi dengan nilai lift tertinggi sebesar 9,443 pada itemset (Head & 

Shoulders sachet 10ml, sampo Pantene sachet), dan nilai lift terendah 

sebesar 4,073 pada itemset (Melly GG campur, Swallow Safilo Black 

campur/9,9.5). 

2. Penelitian ini juga berhasil membandingkan performa antara algoritma 

Apriori dan FP-Growth dalam penerapan market basket analysis. 

Perbandingan dilakukan berdasarkan efisiensi komputasi, yaitu waktu 

eksekusi dan penggunaan memori. Hasilnya menunjukkan bahwa 

algoritma Apriori lebih efisien, karena memerlukan waktu yang lebih 

singkat dan memori yang lebih sedikit dibandingkan algoritma FP-

Growth. Oleh karena itu, model yang disarankan dalam penelitian ini 

adalah algoritma Apriori. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan diatas, berikut ini 

merupakan beberapa saran yang dapat dijadikan pertimbangan untuk 

penelitian selanjutnya, yaitu: 
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1. Melakukan analisis asosiasi menggunakan algoritma lain seperti Eclat 

atau algoritma lainnya. 

2. Memfokuskan analisis pada dataset perbulan, untuk mengidentifikasi 

itemset yang paling sering muncul atau paling laku dari masing-masing 

bulan. 

3. Membandingkan hasil aturan asosiasi yang dihasilkan menggunakan 

berbagai tools data mining seperti Python, Orange, Weka, dan 

RapidMiner. 
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