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ABSTRAK 

Nabila Aulia Rahmah ─ 2117020012, Analisis Pola Penjualan dan Perbandingan 

Performa Algoritma Market Basket Analysis (Apriori dan FP-Growth) pada Toko 

ANS AF Payakumbuh. 

Toko ANS AF merupakan usaha keluarga yang menjual berbagai kebutuhan 

sehari-hari, seperti barang kelontong, alat tulis, kosmetik, perlengkapan mandi, dan 

perlengkapan bayi. Namun, toko ini belum memanfaatkan data transaksi secara 

optimal, sehingga pemilik toko belum dapat mengetahui produk yang paling sering 

dibeli oleh pelanggan. Informasi tersebut penting dalam perencanaan penyetokan 

barang yang lebih efesien, mengingat toko ini juga memiliki kendala dalam 

pengelolaan stok. Beberapa produk dengan permintaan tinggi sering kali kehabisan 

stok. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola pembelian pelanggan 

menggunakan metode market basket analysis dengan algoritma Apriori dan FP-

Growth, serta membandingkan performa keduanya. Pendekatan yang digunakan 

adalah CRISP-DM (Cross-Industry Standard Process for Data Mining), dengan 

data sebanyak 29.298 record dari 4.286 transaksi. Parameter yang digunakan yaitu 

minimum support sebesar 0.01–0.05, minimum confidence 0.4, dan lift ≥ 1. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa kedua algoritma menghasilkan aturan asosiasi yang 

identik, dengan minimum support ideal sebesar 0.02 yang menghasilkan 11 aturan 

asosiasi. Nilai lift tertinggi adalah 9,443 pada itemset Head & Shoulders sachet 

10ml dan sampo Pantene sachet. Dari segi efisiensi komputasi, algoritma Apriori 

lebih unggul dalam hal waktu eksekusi dan penggunaan memori dibandingkan FP-

Growth. Oleh karena itu, algoritma Apriori direkomendasikan sebagai model yang 

lebih efesien dalam penerapan market basket analysis pada penelitian ini. 

Kata Kunci: Market Basket Analysis, Apriori, FP-Growth, Association Rules, 

CRISP-DM 
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ABSTRACT 

Nabila Aulia Rahmah ─ 2117020012, Analysis of Sales Patterns and Comparison 

of Market Basket Analysis Algorithm Performance (Apriori and FP-Growth) at ANS 

AF Payakumbuh Store. 

ANS AF store is a family business that sells various daily necessities, such 

as groceries, stationery, cosmetics, toiletries, and baby supplies. However, this store 

has not yet optimally utilized transaction data, so the store owner cannot determine 

which products are most frequently purchased by customers. This information is 

important for planning more efficient stock replenishment, considering that this 

store also faces challenges in stock management. Some high-demand products often 

run out of stock. This research aims to analyze customer purchasing patterns using 

market basket analysis methods with Apriori and FP-Growth algorithms, and to 

compare the performance of both. The approach used is CRISP-DM (Cross-

Industry Standard Process for Data Mining), with data consisting of 29,298 records 

from 4,286 transactions. The parameters used are minimum support of 0.01–0.05, 

minimum confidence of 0.4, and lift ≥ 1. The results of the analysis show that both 

algorithms produce identical association rules, with an ideal minimum support of 

0.02 resulting in 11 association rules. The highest lift value is 9.443 for the itemset 

Head & Shoulders 10ml sachet and Pantene sachet shampoo. In terms of 

computational efficiency, the Apriori algorithm outperforms in terms of execution 

time and memory usage compared to FP-Growth. Therefore, the Apriori algorithm 

is recommended as a more efficient model in the application of market basket 

analysis in this research. 

Keyword: Market Basket Analysis, Apriori, FP-Growth, Association Rules, 

CRISP-DM 
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