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BAB V  

KESIMPULAN 

A. Kesimpulan 

Ke$simpu$lan dari hasil pe$ne$litian yang be$rju$du$l Pengaruh Store 

Atmosphere Dan Halal Product Knowledge Terhadap Keputusan 

Pembelian Di Seven Foodcourt Pasaman Barat Yang Dimediasi Oleh 

Attitude Konsumen adalah se$bagai be$riku$t : 

a. Ke$simpu$lan pe$rtama me$ngu$raikan te$ntang pe$ngaru$h langsu$ng 

1. Sto$re$ atmo$sphe$re$ be$rpe$ngaru$h po$sitif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. Ini be$rarti de$ngan 

me$ningkatnya sto$re$ atmo$sphe$re$ maka akan me$ningkatkan ke$pu$tu$san 

pe$mbe$lian di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. 

2. Halal pro$du$ct kno$wle$dge$ be$rpe$ngaru$h po$sitif namu$n tidak signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. Ini 

be$rarti de$ngan me$ningkatnya halal pro$du$ct kno$wle$dge$ be$lu$m se$cara 

langsu$ng u$ntu$k me$ningkatkan ke$pu$tu$san pe$mbe$lian di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt 

Pasaman Barat. 

3. Sto$re$ atmo$sphe$re$ be$rpe$ngaru$h po$sitif dan signifikan te$rhadap attitu$de$ 

ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. Ini be$rarti de$ngan 

me$ningkatnya sto$re$ atmo$sphe$re$ maka akan me$ningkatkan attitu$de$ 

ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. 

4. Halal pro$du$ct kno$wle$dge$ be$rpe$ngaru$h po$sitif dan signifikan te$rhadap 

attitu$de$ ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. Ini be$rarti 



107 

 
 

de$ngan me$ningkatnya halal pro$du$ct kno$wle$dge$ maka akan 

me$ningkatkan attitu$de$ ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat.  

5. Attitu$de$ ko$nsu$me$n be$rpe$ngaru$h po$sitif dan signifikan te$rhadap 

ke$pu$tu$san ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. Ini be$rarti 

de$ngan me$ningkatnya attitu$de$ ko$nsu$me$n maka akan me$ningkatkan 

ke$pu$tu$san pe$mbe$lian di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat. 

b. Ke$simpu$lan ke$du$a me$ngu$raikan te$ntang pe$ngaru$h tidak langsu$ng 

6. Sto$re$ atmo$sphe$re$ be$rpe$ngaru$h po$sitif dan signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat de$ngan attitu$de$ 

ko$nsu$me$n se$bagai variabe$l me$diasi. Ini be$rarti de$ngan me$ningkatnya 

sto$re$ atmo$sphe$re$ maka akan me$mbe$ntu$k attitu$de$ ko$nsu$me$n yang pada 

akhirnya me$ningkatkan ke$pu$tu$san pe$mbe$lian di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt 

Pasaman Barat. 

7. Halal pro$du$ct kno$wle$dge$ be$rpe$ngaru$h po$sitif dan signifikan te$rhadap 

ke$pu$tu$san ko$nsu$me$n di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat de$ngan 

attitu$de$ ko$nsu$me$n se$bagai variabe$l me$diasi. Ini be$rarti de$ngan 

me$ningkatnya halal pro$du$ct kno$wle$dge$ maka akan me$mbe$ntu$k attitu$de$ 

ko$nsu$me$n yang pada akhirnya me$ningkatkan ke$pu$tu$san pe$mbe$lian di 

Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman barat. 

  



108 

 
 

B. Keterbatasan Penelitian 

1. Dalam pe$ne$litian ini me$nggu$nakan o$bje$k pe$ne$litian di Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt, 

maka u$ntu$k pe$ne$litian se$lanju$tnya bisa me$ne$liti di te$mpat makan ku$line$r 

yang lain agar hasil pe$ne$litian me$njadi le$bih lu$as dan dapat 

dibandingkan antar lo$kasi. 

2. Ku$e$sio$ne$r hanya didistribu$sikan pada mahasiswa ge$ne$rasi Z Pasaman 

Barat, yang me$miliki ciri khas pe$rilaku$ ko$nsu$msi te$rse$ndiri. Maka 

pe$ne$litian se$lanju$tnya me$nggu$nakan lintas ge$ne$rasi u$ntu$k me$mpe$rku$at 

pe$ne$litian.  

C. Saran  

Be$rdasarkan hasil dari pe$ne$litian dari hasil Ke$simpu$lan dalam 

pe$ne$litian ini, pe$ne$liti ingin me$mbe$rikan be$be$rapa saran u$ntu$k pe$ne$litian 

yang akan datang diantaranya adalah: 

1. Bagi o$wne$r Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat, diharapkan agar te$ru$s 

me$ningkatkan ku$alitas sto$re$ atmo$sphe$re$, se$pe$rti ke$nyamanan te$mpat 

du$du$k, pe$ncahayaan, ke$be$rsihan, dan ke$u$nikan de$sain inte$rio$r, kare$na 

fakto$r ini te$rbu$kti me$me$ngaru$hi sikap dan ke$pu$tu$san pe$mbe$lian 

ko$nsu$me$n. Se$lain itu$, pe$nye$diaan info$rmasi yang je$las dan me$narik 

me$nge$nai ke$halalan pro$du$k, baik me$lalu$i labe$l, se$rtifikat, mau$pu$n 

me$dia pro$mo$si, pe$rlu$ ditingkatkan agar pe$nge$tahu$an ko$nsu$me$n se$makin 

tinggi dan be$rdampak po$sitif te$rhadap sikap se$rta ke$pu$tu$san pe$mbe$lian. 

2. Bagi Pe$ne$liti Se$lanju$tnya, disarankan untuk menggunakan lintas 

generasi. Hal ini bertujuan agar hasil penelitian dapat memberikan 
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Gambaran yang lebih luas dalam mempertimbangkan perbedaan 

keputusan pembelian antar generasi. 

D. Implikasi Penelitian 

1. Implikasi Te$o$ritis 

Pe$ne$litian ini me$mpe$rku$at ko$nse$p dalam The$o$ry o$f Planne$d 

Be$havio$r (TPB) yang me$nyatakan bahwa attitu$de$ ko$nsu$me$n 

me$ru$pakan fakto$r pe$nting dalam me$me$ngaru$hi tindakan ko$nsu$me$n. 

Hasil te$mu$an me$nu$nju$kkan bahwa variabe$l sto$re$ atmo$sphe$re$ dan halal 

pro$du$ct kno$wle$dge$ se$cara signifikan me$me$ngaru$hi attitu$de$ ko$nsu$me$n, 

dan attitu$de$ te$rse$bu$t te$rbu$kti me$njadi me$diato$r yang e$fe$ktif dalam 

me$ndo$ro$ng ke$pu$tu$san pe$mbe$lian. Ini me$nu$nju$kkan bahwa sikap 

ko$nsu$me$n bu$kan hanya hasil dari pre$fe$re$nsi pribadi, te$tapi ju$ga 

dipe$ngaru$hi o$le$h sto$re$ atmo$sphe$re$ dan halal pro$du$ct kno$wle$dge$. 

Se$cara te$o$ritis, pe$ne$litian ini me$mpe$rlu$as pe$ne$rapan TPB dalam 

ko$nte$ks indu$stri makanan halal dan me$mbe$rikan bu$kti e$mpiris bahwa 

fakto$r-fakto$r be$rbasis syariah (se$pe$rti halal pro$du$ct kno$wle$dge$) dapat 

dikaji se$cara ku$antitatif dalam mo$de$l pe$rilaku$ ko$nsu$me$n. Se$lain itu$, 

pe$ne$litian ini ju$ga me$nambahkan wawasan bahwa pe$ngaru$h tidak 

langsu$ng (me$diasi) dari attitu$de$ ko$nsu$me$n me$mainkan pe$ran pe$nting 

dalam me$nje$laskan hu$bu$ngan antara variabe$l inde$pe$nde$n dan 

ke$pu$tu$san pe$mbe$lian, khu$su$snya di kalangan ko$nsu$me$n ge$ne$rasi Z 

Mu$slim. 
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2. Implikasi Manaje$rial 

Be$rdasarkan hasil pe$ne$litian yang dilaku$kan, te$rdapat be$be$rapa 

implikasi manaje$rial yang dapat dijadikan acu$an o$le$h pihak pe$nge$lo$la 

Se$ve$n Fo$o$dco$u$rt Pasaman Barat dalam me$ningkatkan ke$pu$tu$san 

pe$mbe$lian ko$nsu$me$n. Pe$rtama, pe$nge$lo$la pe$rlu$ te$ru$s me$njaga dan 

me$ningkatkan ku$alitas sto$re$ atmo$sphe$re$, hal ini pe$nting u$ntu$k 

me$nciptakan su$asana yang me$nye$nangkan dan me$mbe$ntu$k pe$rse$psi 

po$sitif di be$nak ko$nsu$me$n. kare$na variabe$l ini te$rbu$kti be$rpe$ngaru$h 

signifikan te$rhadap attitu$de$ ko$nsu$me$n dan se$cara tidak langsu$ng 

me$me$ngaru$hi ke$pu$tu$san pe$mbe$lian. Ke$du$a, kare$na halal pro$du$ct 

kno$wle$dge$ ju$ga be$rpe$ran dalam me$mbe$ntu$k sikap ko$nsu$me$n, maka 

pe$nge$lo$la disarankan u$ntu$k le$bih aktif dalam me$mbe$rikan info$rmasi 

me$nge$nai ke$halalan pro$du$k. Ke$tiga, me$ngingat attitu$de$ ko$nsu$me$n 

be$rpe$ran se$bagai variabe$l me$diasi, maka pe$nting bagi pe$nge$lo$la u$ntu$k 

me$mbangu$n pe$rse$psi yang po$sitif me$lalu$i pe$nde$katan yang tidak hanya 

rasio$nal, te$tapi ju$ga e$mo$sio$nal dan nilai. Pe$layanan yang ramah, 

ke$nyamanan te$mpat, se$rta jaminan ke$halalan dapat me$mbe$ntu$k sikap 

po$sitif ko$nsu$me$n yang pada akhirnya akan me$ndo$ro$ng ke$pu$tu$san 

pe$mbe$lian se$cara be$rke$lanju$tan.  
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