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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul “Pengaruh Store Atmosphere dan Halal Product Knowledge
Terhadap Keputusan Pembelian di Sevenn Foodcourt Pasaman Barat yang
Dimediasi Oleh Attitude Konsumen” disusun oleh Waira Hasanah NIM
2116030070 Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang tahun 2025. Adapun
latar belakang penelitian ini yaitu bisnis kuliner saat ini terus mengalami
pertumbuhan yang signifikan terutama di Pasaman Barat, terlihat dari banyaknya
usaha kuliner yang bermunculan salah satunya Seven Foodcourt. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh store atmosphere dan halal product
knowledge terhadap keputusan pembelian di sevenn foodcourt pasaman barat yang
dimediasi oleh attitude konsumen. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif
kuantitatif. Populasi penelitian ini generasi Z Pasaman Barat yang pernah membeli
di Seven Foodcourt dengan sampel 120 responden. Teknik pengumpulan data
menggunakan kuesioner dengan skala Likert. Pengolahan data menggunakan teknik
analisis uji SEM-PLS 3.0. hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sfore
atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen di
Seven Foodcourt Pasaman Barat, halal product knowledge berpengaruh positif
namun tidak signifikan terhadap keputusan konsumen di Seven Foodcourt Pasaman
Barat, store atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap attitude
konsumen di Seven Foodcourt Pasaman Barat, halal product knowledge
berpengaruh positif dan signifikan terhadap attitude konsumen di Seven Foodcourt
Pasaman Barat, attitude konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan konsumen di Seven Foodcourt Pasaman Barat, store atmosphere
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen di Seven
Foodcourt Pasaman Barat dengan attitude konsumen sebagai variabel mediasi, dan
halal product knowledge berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
konsumen di Seven Foodcourt Pasaman Barat dengan atfitude konsumen sebagai
variabel mediasi.

Kata kunci : Store Atmosphere, Halal Product Knowledge, Attitude Konsumen,
Keputusan Pembelian
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