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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Penggunaan Motion Graphic Berbasis Artificial 
Intelligence (AI) dalam Promosi Produk di Platform Digital Perspektif 
Undang-Undang Nomor 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta Dan Hukum 
Ekonomi Syariah”. Ditulis oleh Thasia Pradinda, dengan Nim 2113040111 
Mahasiswa Program Studi Hukum Ekonomi Syariah Fakultas Syariah UIN 
Imam Bonjol Padang. Skripsi ini dilatarbelakagi oleh penggunaan motion 
graphic berbasis Artificial Intelligence (AI) dalam promosi produk di platform 
digital perspektif hukum ekonomi syariah dan hukum positif. Teknologi AI 
digunakan dalam pemasaran namun menimbulkan persoalan hak cipta 
karena AI bukan subjek hukum. Pertanyaan penelitiannya yaitu pertama, 
bagaimana bentuk penggunaan karya motion graphic berbasis AI dalam 
promosi produk di platform digital; kedua, bagaimana pengaturan 
penggunaan karya motion graphic berbasis AI menurut Undang-undang 
Nomor 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta; ketiga, bagaimana pandangan 
hukum ekonomi syariah terhadap penggunaan motion graphic berbasis AI 
dalam promosi produk di platform digital. Penelitian ini menggunakan 
metode studi kepustakaan (library research) dengan pendekatan yuridis 
normative. Sumber data Primer yang terdiri dari Undang-undang Nomor 28 
Tahun 2014 tentang Hak Cipta, Peraturan perundang-undangan terkait 
perlindungan hak cipta dan promosi produk, al-Qur'an dan Hadis. Data 
sekunder yang terdiri dari berupa buku, jurnal, dan artikel ilmiah terkait 
dengan motion graphic, Artificial Intelligence (AI), hak cipta, dan hukum 
Islam. Penelitian ini menghasilkan kesimpulan yaitu pertama, bentuk 
penggunaan karya motion graphic berbasis AI dalam promosi produk di 
platform digitel pembuatan video promosi secara otomatis, efisiensi dalam 
produksi dan biaya, integrasi dengan motion graphic dan interaktif dan real-
time. Kedua, pengaturan penggunaan karya berbasis AI menurut Undang-
undang Nomor 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta hanya manusia atau badan 
hukum yang bisa diakui sebagai pemilik hak cipta artinya AI tidak bisa 
dianggap sebagai pencipta karena hanya berperan sebagai alat bantu. Ketiga, 
pandangan hukum ekonomi syariah terhadap penggunaan motion graphic 
berbasis AI dalam promosi produk di platform digital memandang hak cipta 
sebagai bagian dari hak ibtikar yang wajib dijaga dan dihormati. Konten yang 
dihasilkan menggunakan elemen milik pihak lain tanpa izin dianggap sebagai 
perampasan (ghasb) dan bentuk kezaliman, karena merugikan orang lain.  

Kata Kunci: Artificial Intelligence, Motion Graphic, dan Hak Cipta 
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