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BAB V  

Kesimplan dan Saran 

A. Kesimpulan 

Dari hasil analisis data dan pembahasan yang telah peneliti lakukan mengenai 

pengaruh lingkungan sosial, religiusitas, dan kesadaran halal  terhadap kepatuhan 

syariah. responden penelitian ini adalah wanita karier di Sumatera Barat. Berdasarkan 

penelitian yang dilakukan dengan menggunakan metode analisis Structural Equation 

Method-Partial Least Square menggunakan Software smartPLS. 

 berikut adalah beberapa kesimpulan yang didapatkan oleh peneliti: 

1. Variabel lingkungan sosial pada penelitian ini dapat diketahui hasil pengujian 

menunjukkan bahwa lingkungan sosial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kepatuhan syariah. Nilai path coefficient sebesar 0,313, T-statistic 

sebesar 3,738 (lebih besar dari 1,96), dan p-value sebesar 0,000 menandakan 

bahwa hipotesis pertama diterima. Hal ini menunjukan wanita karier yang 

menjalani kepatuhan syariah disupport dengan lingkungan sosialnya seperti 

diperbolehkannya menggunakan hijab di tempat kerja atau adanya kerjasama 

pembayaran gaji menggunakan bank syariah serta berada dilingkungan 

keluarga dan teman yang melek halal dan syariah. 

2. Variabel religiusitas pada penelitian ini dapat diketahui memiliki pengaruh 

signifikan dan positif terhadap kepatuhan syariah(Y). Variabel Religiusitas juga 

ditemukan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap kepatuhan 

syariah dengan nilai path coefficient sebesar 0,262, T-statistic sebesar 2,672, 

dan p-value sebesar 0,008. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat 

religiusitas individu, maka semakin tinggi tingkat kepatuhannya terhadap 

konsumsi halal.. Dalam penelitian ini dengan menjalankan perintah agama, 

responden dapat merasakan ketenangan karena terhindar dari hal hal yang 

dilarang oleh Al-quran dan Hadist. Responden merasakan dengan melakukan 
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kewajiban sebagai umat beragama akan menambah tingkat keimanan seseorang 

dan dapat mempengaruhi cara hidup seseorang. Seseorang dengan tingkat 

keimanan yang baik akan memilih gaya hidup yang dapat membawanya 

semakin dekat dengan ALLAH SWT. Responden menganggap menjalankan 

kepatuhan syariah merupakan kewajiban sebagai umat muslim. Semakin 

mendekatkan diri kepada Allah SWT. 

3. Variabel Kesadaran halal memberikan pengaruh paling kuat terhadap 

kepatuhan syariah, dengan path coefficient sebesar 0,403, T-statistic 3,930, dan 

p-value 0,000. Ini menunjukkan bahwa semakin tinggi kesadaran halal, maka 

semakin patuh individu terhadap prinsip-prinsip syariah dalam konsumsi. Hal 

ini menunjukan bahwa wanita karier sudah lebih memiliki kesadaran 

pentingnya mengkonsumsi produk halal dari diri sendiri.  

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, berikut ini merupakan beberapa saran yang dapat 

disampaikan oleh peneliti: 

1. Bagi regulator diharapkan untuk menyikapi trend halal yang terus meluas 

pemerintah dapat mempertimbangkan metode tertentu membuat regulasi 

baru yang berkaitan dengan kepatuhan syariah sehingga informasi terkait 

produk halal lebih dikenal dimasyarakat. 

2. Bagi pelaku usaha diharapkan lebih inovatif dalam mengembangkan 

produk halal sehingga dapat bersaing dengan produk lainnya yang ada 

dipasaran. Dan mempergiat promosi terkait produk halal agar konsumen 

lebih aware dengan kehalalan produk. 

3. Diharapkan adanya standar yang jelas dalam sertifikasi produk halal 

disetiap tahapan proses produksi sehingga lebih dapat meyakinkan 

konsumen terkait kehalalan produk. 

4. Bagi peneliti selanjutnya untuk memaksimalkan temuan, peneliti di masa 

depan dapat meneliti faktor-faktor tambahan yang mungkin mempengaruhi 
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kepatuhan syariah pada berbagai produk. Dengan menggunakan metode 

penelitian yang berbeda dan dapat menambahkan jumlah responden yang 

lebig banyak agar hasilnya lebih akurat. 
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