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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan 

bahwa pelaku UMKM di wilayah pantai Sasak, Kabupaten Pasaman Barat 

mampu memanfaatkan potensi lokal secara kreatif dan inovatif. Ikan maco 

sebagai hasil laut khas yang mudah diperoleh, diolah menjadi kerupuk dengan 

teknik tradisional yang dipadukan dengan sentuhan inovasi dalam bentuk rasa, 

kemasan dan cara pemasaran. Dalam perspektif ekonomi kreatif, para pelaku 

UMKM tidak hanya bertumpu pada produksi , tetapi juga mengembangkan 

nilai tambah melalui narasi budaya lokal, estetika kemasan, dan identitas 

produk yang mencerminkan kekhasan daerah. Upaya ini menunjukkan bahwa 

kerupuk ikan maco bukan sekedar produk konsumsi, melainkan telah menjadi 

simbol kuliner khas yang mendukung daya tarik wisata lokal. Dengan 

demikian, Pendekatan ekonomi kreatif juga tercermin dalam cara pelaku usaha 

memanfaatkan media digital untuk promosi, membangun jejaringan kolaborasi, 

dan menyesuaikan produk dengan selera pasar wisatawan tanpa meninggalkan 

ciri khas lokal. Mereka tidak hanya menjual produk, tetapi juga menghadirkan 

pengalaman yang berkaitan dengan cita rasa, cerita, dan kearifan lokal. Dengan 

demikian, produk olahan kerupuk ikan maco telah berkembang menjadi daya 

tarik yang kuat dalam mendukung sektor pariwisata kawasan pantai sasak. 
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Keseluruhan proses ini mencerminkan bahwa ekonomi kreatif dapat menjadi 

solusi strategis dalam memberdayakan pelaku UMKM, mengangkat potensi 

daerah, dan memperkuat posisi produk lokal di tengah persaingan pasar wisata 

yang semakin dinamis.  

B. Saran  

Adapun saran yang dapat penulis sampaikan berdasarkan hasil 

penelitian adalah:  

Dari sisi teoritis, peneliti memberikan kontribusi terhadap 

pengembangan kajian ekonomi kreatif, khususnya dalam konteks peningkatan 

daya tarik produk lokal di kawasan wisata. Oleh karena itu, disarankan kepada 

peneliti dan akademisi untuk menjadikan temuan-temuan dalam penelitian ini 

sebagai bahan referensi atau rujukan dalam pengembangan teori terkait 

penguatan produk UMKM berbasis potensi lokal dan nilai budaya. Ke 

depannya perlu dilakukan penelitian lanjutan yang dapat memperluas kajian ini 

pada konteks wilayah dan sektor produk yang berbeda, agar pengembangan 

ekonomi kreatif sebagai pendekatan strategis pembangunan daerah semakin 

kuat secara ilmiah dan teruji secara empiris. 

Dari sisi praktis, saran ditujukan kepada pelaku UMKM, pemerintah 

daerah, serta pihak-pihak yang berkepentingan dalam pengembangan 

pariwisata lokal. Pelaku UMKM disarankan untuk terus memperkuat 

kreativitas dalam pengolahan, pengemasan, dan promosi produk kerupuk ikan 
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maco dengan mempertimbangkan selera pasar dan nilai-nilai budaya lokal. 

Pemerintah daerah diharapkan lebih aktif mendukung pelaku usaha melalui 

program pemberdayaan, pelatihan berbasis ekonomi kreatif, akses pendanaan, 

dan kemudahan regulasi. Selain itu, kolaborasi antara UMKM dengan pelaku 

wisata, komunitas kreatif, dan generasi muda perlu ditingkatkan agar produk 

lokal tidak hanya menjadi komoditas ekonomi, tetapi juga menjadi bagian dari 

strategi pembangunan pariwisata yang berkelanjutan dan inklusif. 

Dengan adanya aspek teori dan praktis, penelitian ini diharapkan tidak 

hanya memperkaya kajian ilmiah, tetapi juga mampu menjadi solusi nyata 

dalam meningkatkan kualitas dan daya saing produk lokal, khususnya kerupuk 

ikan maco di pantai Sasak, Kabupaten Pasaman Barat sebagai salah satu ikon 

wisata kuliner daerah.  
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