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A. [bookmark: _Toc15134][bookmark: _Toc8908]Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis, dan pembahasan yang telah dilakukan, penelitian ini membuktikan bahwa Asimetri Informasi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Mekanisme Harga. Hal ini terlihat dari nilai koefisien jalur sebesar 0,873, nilai T-statistic 41,730 (> 1,96), dan p-value 0,000 (< 0,05). Artinya, semakin besar ketidakseimbangan informasi yang dialami konsumen, semakin kuat pula pengaruhnya terhadap pembentukan harga di pasar skincare. Dengan demikian, hipotesis yang menyatakan bahwa Asimetri Informasi berpengaruh  signifikan terhadap Mekanisme Harga dinyatakan diterima. Serta dibuktikan juga dengan nilai R-square sebesar 0,762 menunjukkan bahwa 76,2% variasi dalam mekanisme harga dapat dijelaskan oleh asimetri informasi, sementara 23,8% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini. Nilai ini tergolong substantial, sehingga dapat disimpulkan bahwa asimetri informasi merupakan salah satu faktor utama yang memengaruhi mekanisme harga pada pasar skincare yang dikonsumsi Gen Z.
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C. [bookmark: _Toc18428][bookmark: _Toc18835]Saran
1. Bagi Produsen
Penting bagi pelaku usaha untuk menyampaikan informasi produk secara jelas, akurat, dan tidak berlebihan (overclaim). Kejujuran dalam pemasaran akan membantu membangun kepercayaan konsumen sekaligus menciptakan mekanisme harga yang sehat dan berkelanjutan.
2. Bagi konsumen 
Konsumen, khususnya Gen Z, diharapkan lebih selektif dalam menerima informasi produk. Mengandalkan berbagai sumber terpercaya dan membandingkan informasi sebelum membeli akan membantu menghindari dampak negatif dari asimetri informasi.
3. Pemerintah dan lembaga
Terkait perlu memperketat pengawasan terhadap praktik pemasaran produk skincare. Regulasi yang tegas mengenai klaim produk akan membantu melindungi konsumen dari informasi yang menyesatkan dan menciptakan persaingan pasar yang lebih sehat.
4. Peneliti Selanjutnya
Disarankan untuk memperluas lingkup penelitian dengan menambahkan variabel lain seperti persepsi nilai, kualitas produk, atau kepercayaan merek sebagai variabel mediasi atau moderasi. Hal ini dapat memberikan gambaran yang lebih menyeluruh mengenai faktor-faktor yang memengaruhi mekanisme harga.
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