BABYV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang sudah dipaparkan pada

pembahasan sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Bentuk-bentuk pelanggaran hak merek fashion yang terjadi di platform
TikTok meliputi tiga hal utama Pertama, penggunaan merek dalam
promosi produk tiruan. Kedua, peniruan desain. Ketiga, pemalsuan merek.

2. Mekanisme TikTok dalam memberikan perlindungan hukum hak merek
fashion melalui beberapa langkah, yaitu menetapkan kebijakan kekayaan
intelektual, menyediakan fitur pra-pemeriksaan video, fitur laporan
pelanggaran, serta melakukan verifikasi atas laporan tersebut. Jika
ditemukan pelanggaran, TikTok dapat memberikan sanksi berupa
pembatasan aktivitas, pemblokiran konten, atau penghapusan akun.

3. Perlindungan hukum terhadap hak merek fashion di TikTok menurut
Undang-undang Nomor 20 Tahun 2016 diberikan melalui pengakuan dan
perlindungan terhadap pemilik merek yang sah, termasuk sanksi atas
penggunaan tanpa izin, peniruan, atau pemalsuan. Pada hukum Islam,
merek dipandang sebagai bagian dari hasil ibtikar, yaitu hasil dari
kreativitas dan pemikiran seseorang yang memiliki nilai dan manfaat,
sehingga termasuk harta yang harus dijaga. Mengambil atau meniru merek
tanpa izin dianggap sebagai prampasan (ghasb) dan bentuk kezaliman,
karena merugikan pemiliknya. Oleh karena itu, baik menurut hukum
positif maupun hukum Islam, hak merek harus dilindungi untuk menjaga
keadilan dan mencegah penyalahgunaan, maka dari itu bagi yang
melanggar hak merek baik secara hukum positif maupun hukum Islam

bisa dikenakan sanksi pidana berupa penjara dan perdata berupa denda.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas, berikut beberapa saran yang dapat

menjadi bahan pertimbangan dalam meningkatkan perlindungan hak merek
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di TikTok:

1. TikTok perlu meningkatkan pengawasan terhadap konten yang melanggar
hak merek, seperti promosi produk tiruan, peniruan desain, dan
pemalsuan. Sistem deteksi otomatis dan edukasi kepada pengguna perlu
diperkuat agar pelanggaran dapat dicegah sejak awal.

2. TikTok disarankan untuk terus mengembangkan mekanisme
perlindungan hak merek, seperti meningkatkan akurasi fitur pra-
pemeriksaan dan mempercepat proses verifikasi laporan. Selain itu,
TikTok juga perlu memberikan transparansi dalam proses penanganan
pelanggaran agar pengguna merasa lebih terlindungi dan percaya
terhadap sistem yang diterapkan.

3. Pemerintah dan TikTok perlu bersinergi dalam menegakkan perlindungan
hak merek sesuai undang-undang dan nilai-nilai hukum Islam, dengan
menindak tegas pelanggaran serta mengedukasi masyarakat bahwa merek
adalah bagian dari harta yang harus dijaga dan dihormati, sehingga tidak

boleh digunakan tanpa izin karena termasuk perampasan dan kezaliman.
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