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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini mengangkat jusul ―Pengaruh Nilai-Nilai Kultural Dan Literasi Halal 

Terhadap Keputusan Pembelian Halal Fashion Dimediasi Oleh Halal Awareness 

(Studi Kasus Sulam Kapalo Somek Tanah Datar)‖.  Dalam penelitian ini sampel yang 

digunakan sebanyak 130 masyarakat Tanah Datar. Sehingga dapat disimpulkan dari 

pengujian hpotesis yang telah di uji menggunakan SmartPLS 3 bahwa:  

1. Nilai-Nilai Kultural berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 

2. Nilai-Nilai Kultural berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap 

Halal Awareness. 

3. Literasi Halal berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 

4. Literasi Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Halal Awarenes. 

5. Halal Awareness berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 

6. Halal awareness tidak mampu memediasi pengaruh nilai-nilai kultural 

terhadap Keputusan Pembelian. 

7. Halal awareness tidak mampu memediasi pengaruh Literasi Halal 

terhadap Keputusan Pembelian. 



 

 

B. Keterbatasan Penelitian 

Peneliti menyadari bahwa penelitian ini mempunyai beberapa keterbatasan 

yang mempengaruhi hasil dari penelitian ini. Adapun keterbatasan penelitian 

ini adalah: 

1. Penelitian ini hanya dilakukan di wilayah Kabupaten Tanah Datar, 

Sumatera Barat, sehingga hasilnya belum tentu dapat digeneralisasi ke 

daerah lain dengan karakteristik budaya dan konsumen yang berbeda. 

2. Penelitian ini hanya menggunakan dua variabel independent yaitu nilai-

nilai kultural dan literasi halal, diharapkan dapat mengetahui lebih dalam 

apa saja faktor yang mempengaruhi Keputusan Pembelian.  

3. Variabel Mediasi Tidak Signifikan, Dalam temuan penelitian disebutkan 

bahwa halal awareness sebagai variabel mediasi tidak berpengaruh 

signifikan, yang mengindikasikan kemungkinan adanya variabel lain yang 

lebih dominan dalam menjembatani hubungan antara literasi halal dengan 

keputusan pembelian. 

4. Penelitian ini menggunakan kuesioner yang beberapa jawaban yang 

diberikan tidak menunjjukan keadaan sebenarnya. 

C. Saran 

1. Hasil ini dapat dijadikan sebagai acuan atau referensi bagi peneliti 

selanjutnya mengenai hal yang berkaitan dengan penelitian yang serupa 

dengan penelitian ini.  



 

 

2. Penelitian ini hanya mengambil responden dari beberapa di Tanah Datar. 

Penelitian selanjutnya bisa menggunakan responden dari Tanah Datar 

dengan populasi dan sampel yang beragam.  

3. Pengujian dalam penelitian ini menggunakan alat analisis SmartPLS, 

sehingga pada penelitian selanjutnya diharapkan menggunakan alat 

analisis yang lain seperti SEM-AMOS, E-Views, dan lain-lain. 
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