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BAB V 

PENUTUP DAN SARAN 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini mengangkat judul “Pengaruh Islamic Attributes dan 

General Attributes terhadap Revisit Intention pada wisata Geopark Ranah 

Minang Silokek yang dimediasi oleh Memorable Tourism Experience”. 

Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 100 orang wisatawan. 

Setelah melakukan pengujian hipotesis maka dapat ditarik kesimpulan 

sebagai berikut :  

1. Islamic Attributes berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap 

Revisit Intention wisatawan pada wisata Geopark Ranah Minang 

Silokek. 

2. Islamic Attributes berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Memorable Tourism Experience wisatawan pada wisata Geopark 

Ranah Minang Silokek. 

3. General Attributes berpengaruh positif dan signifikan terhadap Revisit 

Intention wisatawan pada wisata Geopark Ranah Minang Silokek. 

4. General Attributes berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Memorable Tourism Experience wisatawan pada wisata Geopark 

Ranah Minang Silokek. 

5. Memorable Tourism Experience berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Revisit Intention wisatawan pada wisata Geopark Ranah 

Minang Silokek. 
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6. Memorable Tourism Experience berpengaruh positif dan signifikan 

memediasi Islamic Attributes terhadap Revisit Intention wisatawan 

pada wisata Geopark Ranah Minang Silokek. 

7. Memorable Tourism Experience berpengaruh positif dan signifikan 

memediasi General Attributes terhadap Revisit Intention wisatawan 

pada wisata Geopark Ranah Minang Silokek. 

B. Saran 

  Berdasarkan kesimpulan tersebut, saran yang bisa penulis berikan 

 terkait  dengan penelitian adalah sebagai berikut : 

1. Bagi Pengelola objek Wisata Geopark Ranah Minang Silokek 

Hasil  penelitian menunjukkan bahwa islamic attributes tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap revisit intention pada 

wisatawan Geopark Ranah Minang Silokek. Oleh karena itu, 

diharapkan kepada pengelola objek wisata untuk lebih meningkatkan 

lagi nilai-nilai Islamic Attributes wisata sehingga berdampak pada 

peningkatan niat wisatawan untuk kembali dimasa yang akan datang. 

Khususnya pada indikator adanya petunjuk arah kiblat dengan 

pernyataan “Adanya petunjuk arah kiblat di wisata geopark ranah 

minang silokek memudahkan saya melaksanakan shalat” karena 

indikator tersebut memiliki tingkat capaian responden paling rendah. 

 Meskipun Islamic Attributes wisata sudah cukup dari segi 

penyediaan, namun Revisit Intention wisata masih belum optimal. Hal 

ini dapat dilihat dari hasil Islamic Attributes yang lemah dalam 
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penelitian ini. Oleh karena itu, upaya meningkatkan nilai Islamic 

Attributes wisata diharapkan nantinya akan memberikan peningkatan 

pada Revisit Intention melalui pengalaman wisatawan yang berkesan. 

Jika wisata mendapatkan nilai Revisit Intention yang tinggi maka dapat 

memberikan peningkatan pariwisata ke tingkat berkelanjutan.  

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Hasil penelitian ini diharapkan agar bisa menjadi referensi bagi 

penelitian selanjutnya yang jenis penelitian sama dan hendaknya bisa 

menambah atau memperluas variabel penelitian lainnya seperti 

muslim friendly destination, satisfaction dan destination image serta 

melakukan penelitian di wisata geopark lainnya. Selanjutnya, 

diharapkan menggunakan metode penelitian yang berbeda dimana 

penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Maka, 

penelitian selanjutnya menggunakan penelitian kualitatif untuk 

mendapatkan pemahaman secara mendalam tentang wisata geopark. 

Kemudian, diharapkan untuk meneliti responden diluar rentang usia 

18-25 Tahun, agar hasil penelitian lebih mencerminkan pandangan 

dari berbagai kelompok umur dan meningkatkan generalisasi temuan. 
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