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2. Implikasi Praktis

a. Strategi Pengelolaan Destinasi Wisata Halal: Hasil penelitian ini dapat
digunakan oleh pengelola wisata untuk meningkatkan daya tarik
destinasi halal dengan meningkatkan fasilitas pendukung, seperti
menyediakan restoran bersertifikasi halal, tempat ibadah yang nyaman,
dan lingkungan yang mendukung nilai-nilai Islami.

b. Peningkatan Pemasaran Wisata Halal: Studi ini dapat digunakan oleh
industry untuk membuat strategi pemasaran yang lebih efesien, seperti
penggunaan influencer Muslim untk mempromosikan destinasi halal
melalui media sosial seperti Instagram,YouTube, dan TikTok.

c. Dukungan Kebijakan Pemerintah: Hasil studi ini dapat dijadikan dasar
bagi pemerintah dalam merumuskan kebijakan yang mendukung
pertumbuhan wisata halal, seperti pemberian sertifikasi halal bagi
restoran, hotel dan destinasi wisata guna meningkatkan kepercayaan
wisatawan. Peningkatan infrastruktur pendukung, seperti masjid di area
wisata dan jalur transpotasi yang lebih mudah diakses bagi wisatawan

Muslim.



BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan, maka
dapat ditarik kesimpulan bahwa terdapat tujuh faktor yang mempengaruhi
tourist untuk berkunjung ke wisata halal, antara lain: motivasi perjalanan,
religiusitas, atribut Islam, citra destinsi, nilai emosional, kualitas layanan, dan

nilai yang dirasakan.

Dari setiap faktor memiliki hubungan yang positif dan signifikan terhadap
keputusan tourist untuk berkunjung ke wisata halal. Berikut hubungan antara
beberapa faktor terhadap keputusan tourist untuk berkunjung ke wisata halal,

yaitu:

1. Motivasi perjalanan terbukti menjadi pendorong utama yang memengaruhi
minat dan keputusan wisatawan dalam memilih destinasi halal, baik karena
dorongan spiritual, kebutuhan rekreasi, maupun keinginan memperoleh
pengalaman baru.

2. Religiuisitas wisatawan berperan penting dalam memperkuat preferensi
terhadap destinasi halal, karena tingkat kepatuhan terhadap ajaran islam
mendorong wisatawan untuk memilih destinasi yang sesuai syariat.

3. Atribut Islam seperti makanan halal, akomodasi berbasis syariah, dan
fasilitas ibadah berkontribusi secara signifikan dalam menciptakan rasa

aman dan nyaman bagi wisatawan muslim.
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4. Citra destinasi yang positif, reputasi yang baik, serta persepsi ramah
muslim menjadi faktor penting yang memengaruhi keyakinan wisatawan
dalam mengambil keputusan kunjungan.

5. Nilai emosional berupa rasa puas, nyaman, dan pengalaman yang
menyenangkan terbukti berperan dalam meningkatkan niat untuk
berkunjung kembali.

6. Kualitas layanan yang baik, profesional, dan sesuai prinsip syariah mampu
menciptakan kepuasan yang memperkuat loyalitas wisatawan.

7. Nilai yang dirasakan (perceived value), yakni keseimbangan antara
manfaat dan biaya yang dikeluarkan, memberikan pengaruh positif

terhadap pengambilan keputusan wisatawan.

B. Keterbatasan
Terlepas dari itu, penelitian ini telah memberikan informasi penting

tentang faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan wisatawan untuk
mengunjungi destinasi wisata halal, terdapat beberapa keterbatasan yang
perlu di perhatikan. Keterbatasan ini mencerminkan aspek-aspek yang belum
terjangkau dalam penelitian dan dapat menjadi peluang untuk pengembangan
lebih lanjut, antara lain:

1. Penelitian ini lebih menitkberatkan pada faktor internal, seperti sikap,
persepsi nilai halal, citra destinasi, dan motivasi wisatawan. Sementara itu,
faktor ekternal seperti regulasi pemerintah, peran media sosial dalam
pemasaran wisata halal, serta kebijakan promosi oleh otoritas pariwisata

belum banyak dieksplorasi. Hal ini dapat membatasi pemahaman yang



lebih menyeluruh terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi kunjungan
ke destinasi halal.

. Artikel yang dianalisis dalam penelitian ini hanya berasal dari tiga basis
data akademik utama, yaitu Science Direct, Spinger, dan Emerald.
Pembatasan ini dapat mengurangi keberagaman perspektif, terutama dari
sumber-sumber lain seperti Scopus, Web Of Science, Google Scholar, atau
laporan industri yang mungkin memiliki informasi tambahan yang lebih
luas mengenai trend dan perkembangan wisata halal di berbagi Negara.

. Studi ini mengadopsi pendekatan global dalam menganalisis faktor-faktor
yang mempengaruhi wisatawan dalam memilih destinasi wisata halal.
Namun, faktor sosial, budaya, dan ekonomi di berbagai Negara atau
wilayah tertentu dapat memiliki pengaruh yang berbeda terhadap
keputusan wisatawan. Oleh karena itu, generalisasi temuan penelitian ini
mungkin masih terbatas dan memerlukan studi lanjutan yang lebih

kontekstual terhadap wisata halal di lokasi spesifik.

. Penelitian ini menggunakan pendekatan Systematic Literature Review
(SLR) dengan metode PRISMA, yang sangat berguna dalam menyusun
sintesis dari penelitian sebelumnya. Namun, penelitian ini tidak menggali
data primer melalui survei atau wawancara dengan wisatawan maupun
pemangku kepentingan di industri wisata halal. Akibatnya, penelitian ini
kurang mendalam dalam memahami dinamika perilaku wisatawan secara
langsung berdasarkan pengalaman nyata mereka dalam memilih dan

mengunjungi destinasi wisata halal.



C. Saran
Berdasarkan keterbatasan yang telah diidentifikasi, terdapat beberapa saran

yang diharapkan dapat membantu peneliti selanjutnya untuk memperluas

cakupan dan kedalaman studi mengenai faktor determinan yang
mempengaruhi tourist untuk berkunjung ke destianasi wisata halal. Saran-
saran tersebut meliputi:

1. Penelitian mendatang sebaiknya tidak hanya meneliti faktor internal
seperti motivasi dan kepuasan wisatawan, tetapi juga mengkaji faktor
eksternal seperti kebijakan pemerintah, strategi pemasaran destinasi halal,
dan pengaruh media digital terhadap keputusan wisatawan.

2. Disarankan untuk menggabungkan pendekatan kuantitatif dan kualitatif
agar hasil penelitian lebih komprehensif. Misalnya, metode kualitatif dapat
digunakan untuk mengeksplorasi persepsi wisatawan terhadap fasilitas
halal, sedangkan metode kuantitatif dapat digunakan untuk mengukur
hubungan antar faktor determinan dengan niat berkunjung.

3. Penelitian selanjutnya dapat lebih fokus pada perbandingan antara
destinasi wisata halal di Negara dengan sistem pariwisata syariah formal
(seperti Malaysia) dengan Negara yang menerapkan system pariwisata
halal berbasis sukarela (seperti Indonesia). Selain itu, studi kasus dapat
dilakukan di kawan perkotaan dan pedesaan untuk melihat perbedaan
dalam daya tarik wisata halal.

4. Untuk memperkaya kajian, disarankan untuk mengakses artikel dari

berbagai basis data akademik seperti Scopus, Web of Science, dan Google



Scholar, serta mengkaji tren penelitian terbaru yang dapat memberikan
wawasan baru mengenai pariwisata halal.

. Penelitian mendatang dapat mengkaji model konseptual yang ditemukan
pada penelitian ini dengan menggunakan metode statistik yang lebih
kompleks, seperti Structural Equation Modeling (SEM) atau Analisis
Regresi Multivariat. Hal ini dapat menyampaikan pemahaman yang lebih
mendalam menganai hubungan antara faktor determinan dalam wisata

halal.
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