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ABSTRAK 

Skripsi dengan judul “Hubungan Citra Diri Dengan Impulsive Buying 

Produk Fashion di E-Commerce pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang" yang ditulis oleh Aghnal 

Furqan dengan NIM 1815040114, Program Studi Psikologi Islam, Fakultas 

Ushuluddin dan Studi Agama pada Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara citra diri dengan 

impulsive buying produk  fashion di e-commerce pada mahasiswi Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif korelasional. Populasi dalam penelitian adalah 

mahasiswi angkatan 2021 yang berjumlah 328 orang, dengan sampel sebanyak 180 

orang yang diambil menggunakan teknik simple random sampling. Pengumpulan 

data dilakukan melalui kuesioner menggunakan skala citra diri dan impulsive 

buying yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah uji korelasi Pearson Product Moment untuk mengetahui 

hubungan antar variabel. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat hubungan positif dan 

signifikan antara citra diri dan impulsive buying produk fashion di e-commerce. 

Semakin tinggi citra diri yang dimiliki mahasiswi, maka semakin tinggi 

kecenderungan mereka melakukan pembelian impulsif. Hal ini menunjukkan 

bahwa citra diri berperan dalam mendorong individu melakukan pembelian tanpa 

perencanaan sebagai cara untuk mengekspresikan atau memperkuat gambaran diri. 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan bagi pengembangan intervensi 

psikologis yang mendorong kesadaran konsumtif yang sehat pada generasi muda. 

 

 

Kata kunci: Citra Diri, Impulsive Buying, E-Commerce, Fashion 
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