BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian yang telah dilakukan, maka dapat
ditarik suatu simpulan mengenai “Pengaruh Pengetahuan Halal terhadap Keputusan
Pembelian Makanan Halal di Daerah Minoritas Muslim dengan Kepercayaan Halal
sebagai Variabel Mediasi (Studi Kasus Rumah Makan di Jalan Lintas Kandis
Kabupaten Siak Provinsi Riau)”. Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 110
responden yang merupakan pelanggan rumah makan. Setelah dilakukan pengujian

hipotesis, peneliti sampai pada kesimpulan bahwa:

1. Di tempat-tempat yang dihuni oleh minoritas Muslim, keputusan untuk membeli
makanan halal dipengaruhi secara positif dan signifikan oleh variabel Pengetahuan
Halal. Nilai t-statistik sebesar 4,655, yang lebih tinggi dari 1,967, dan nilai-P
sebesar 0,000, yang lebih rendah dari 0,05, serta sampel asli 0,418 ketiganya
mendukung hal ini.

2. Di tempat-tempat yang dihuni oleh minoritas Muslim, variabel Pengetahuan Halal
juga secara signifikan dan positif mempengaruhi tingkat kepercayaan (Kepercayaan
Halal) dalam membeli makanan halal. T-statistik sebesar 23,145 yang lebih besar
dari 1,967, dan nilai-P sebesar 0,000, yang lebih kecil dari 0,05 serta sampel asli

0,817 memberikan bukti tentang hal ini.
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Dengan t-statistik sebesar 5,135 lebih dari 1,967 dan nilai-P sebesar 0,000 kurang
dari 0,05, serta sampel asli 0,416 variabel Kepercayaan Halal secara signifikan dan
positif memengaruhi keputusan untuk membeli makanan halal di lokasi minoritas
Muslim.

Melalui fungsi mediasi Kepercayaan Halal di komunitas minoritas Muslim,
Pengetahuan Halal juga memiliki dampak positif dan penting terhadap pilihan untuk
membeli makanan halal. T-statistik sebesar 5,140 yang lebih besar dari 1,967, dan
nilai-P sebesar 0,000, yang kurang dari 0,05, serta sampel asli 0,377 mendukung hal
ini.

. Keterbatasan Penelitian

Berikut ini adalah beberapa keterbatasan atau kekurangan dalam penelitian ini:

Hasil penelitian ini tidak dapat diterapkan di lokasi minoritas Muslim lainnya di
Indonesia karena cakupan geografisnya terbatas di Desa Kandis Kota, Kecamatan
Kandis, Kabupaten Siak, Provinsi Riau.

Karena responden dipilih berdasarkan aksesibilitas dan bukan secara acak, teknik
pengambilan sampel non-probabilistik sampling tak sengaja mengurangi
representasi.

Karena hanya ada 110 responden, temuan penelitian mungkin tidak secara akurat

mewakili preferensi pelanggan Muslim secara umum.
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4. Variabel yang diteliti masih terbatas pada dampak pengetahuan halal dan
kepercayaan halal terhadap keputusan pembelian; analisis lebih lanjut belum

dilakukan pada aspek lain termasuk religiusitas, persepsi risiko, dan sertifikasi halal.

C. Saran
Penulis menawarkan rekomendasi berikut berdasarkan temuan dan kendala yang

ada:

1. Untuk memberikan hasil yang lebih menyeluruh dan dapat digeneralisasikan,
disarankan agar cakupan wilayah diperluas ke lokasi minoritas Muslim tambahan
untuk penelitian selanjutnya.

2. Untuk mengumpulkan data yang lebih mewakili komunitas yang diteliti, diharapkan
penelitian selanjutnya akan menggunakan pendekatan pengambilan sampel
probabilitas.

3. Untuk mendapatkan = temuan yang lebih komprehensif, disarankan untuk
menyertakan faktor-faktor tambahan yang memengaruhi keputusan pembelian,
seperti kepercayaan sertifikasi, ketaatan beragama, atau citra merek.

4. Untuk meningkatkan kepercayaan konsumen, pelaku usaha, pemilik restoran, atau
pelaku bisnis makanan di wilayah minoritas Muslim didesak untuk memberikan

edukasi dan label yang jelas mengenai kehalalan produk.
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