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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis, dan pembahasan 

yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan beberapa hal sebagai berikut:  

1. Facebook sebagai alat promosi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

minat masuk peserta didik dengan hasil uji t menunjukkan bahwa facebook 

sebagai alat promosi (X1) memiliki nilai signifikansi 0,000 < 0,05, dengan 

nilai t-hitung sebesar 2,614 sedangkan t-tabel 1,99 pada (df = n – k – 1 atau 

81 – 2 – 1 = 78), yang mana jika t-hitung > t-tabel maka H0 ditolak dan Ha 

diterima, maka terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel facebook 

sebagai alat promosi terhadap minat masuk peserta didik.  

2. Instagram sebagai alat promosi juga memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap minat masuk peserta didik dengan hasil uji t menunjukkan bahwa 

instagram sebagai alat promosi (X2) memiliki nilai signifikansi 0,000 < 

0,05, dengan nilai t-hitung sebesar 2,042 sedangkan t-tabel 1,99 pada (df = 

n – k – 1 atau 81 – 2 – 1 = 78), yang mana jika t-hitung > t-tabel maka H0 

ditolak dan Ha diterima, maka terdapat pengaruh yang signifikan antara 

variabel instagram sebagai alat promosi terhadap minat masuk peserta didik.  

3. Facebook dan instagram sebagai alat promosi secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap minat masuk peserta didik. Hasil uji F menunjukkan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dengan nilai f-hitung sebesar 4,190 

sedangkan f-tabel 3,96 pada (df1 = k – 1 atau 2 – 1 = 1, dan df2 = n – k atau 
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81 – 2 = 79) yang mana jika f-hitung > f-tabel maka H0 ditolak dan Ha diterima 

yang berarti model regresi signifikan dan variabel independen secara bersama-

sama mempengaruhi variabel dependen. Ini menunjukkan bahwa  kedua 

variabel independen secara bersama-sama mampu menjelaskan variabel 

dependen (minat masuk peserta didik). yang menunjukkan bahwa media sosial, 

khususnya facebook dan instagram, memiliki peran penting dalam membentuk 

minat calon peserta didik terhadap sekolah. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dipaparkan, maka 

penulis menyampaikan beberapa saran sebagai berikut:  

1. Untuk pihak sekolah, disarankan agar terus mengoptimalkan penggunaan 

Facebook dan Instagram sebagai media promosi yang konsisten, kreatif, dan 

informatif. Konten yang diunggah hendaknya disesuaikan dengan 

karakteristik generasi muda, seperti visual menarik, video pendek, testimoni 

siswa, dan informasi penting terkait fasilitas dan keunggulan sekolah.  

2. Untuk tim promosi atau humas sekolah, penting untuk melakukan evaluasi 

rutin terhadap efektivitas konten di media sosial dengan memperhatikan 

respon dan interaksi dari audiens. Kolaborasi dengan siswa atau alumni 

sebagai duta digital sekolah juga dapat menjadi strategi yang efektif.  

3. Untuk penelitian selanjutnya, disarankan agar memperluas variabel 

penelitian dengan menambahkan faktor lain yang memengaruhi minat 

peserta didik, seperti pengaruh lingkungan keluarga, teman sebaya, citra 

sekolah, atau kualitas akademik. Selain itu, penggunaan media sosial lain 
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seperti tiktok atau youtube juga layak diteliti mengingat tren digital yang 

terus berkembang.  

4. Bagi lembaga pendidikan lainnya, hasil penelitian ini dapat dijadikan 

sebagai referensi dalam menyusun strategi promosi digital yang efektif. 

Media sosial bukan hanya sebagai sarana hiburan, tetapi juga sebagai alat 

komunikasi strategis dalam menarik perhatian dan minat calon peserta 

didik.  
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