BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh social media
influencer terhadap perilaku konsumtif di era ekonomi digital, dengan jenis
kelamin sebagai variabel intervening. Berdasarkan analisis yang dilakukan
dengan menyebarkan kuesioner kepada 93 responden dan menggunakan
metode Partial Least Square (PLS), beberapa kesimpulan yang dapat diambil
dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Terdapat pengaruh signifikan antara social media influencer secara
langsung terhadap perilaku konsumtif mahasiswa FEBI UIN Imam
Bonjol Padang.
2. Tidak terdapat pengaruh signifikan antara social media influencer
secara langsung terhadap jenis kelamin mahasiswa FEBI UIN Imam
Bonjol Padang.
3. Tidak terdapat pengaruh signifikan antara jenis kelamin secara
langsung terhadap perilaku konsumtif mahasiswa FEBI UIN Imam
Bonjol Padang.
4. Terdapat pengaruh signifikan antara social media influencer secara
tidak langsung terhadap perilaku konsumtif melalui jenis kelamin
sebagai variabel intervening pada mahasiswa FEBI UIN Imam Bonjol

Padang.
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B. Saran
1. Bagi Mahasiswa
Diharapkan hasil penelitian ini dapat menjadi referensi dan literatur
untuk menghindari perilaku konsumtif, sehingga mahasiswa dapat lebih
bijak dalam menggunakan dan mengadopsi konten media sosial agar tidak
meningkatkan perilaku konsumtif.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Dengan selesainya penelitian ini, diharapkan penelitian ini dapat
bermanfaat sebagai acuan atau pertimbangan bagi karya ilmiah akademik.
Penelitian terkait dengan social media influencer, jenis kelamin, dan
perilaku konsumtif perlu dilanjutkan dengan menambahkan variabel lain,
mengingat adanya faktor-faktor lain yang dapat digunakan untuk
perbandingan dan menambah wawasan ilmu pengetahuan bagi penelitian
selanjutnya. Peneliti selanjutnya juga dapat mengembangkan metode
penelitian dengan menggunakan teknik analisis lain seperti path analysis,
multiple linear regression, SEM, dan teknik analisis lainnya. Selain itu,
peneliti dapat memilih objek penelitian yang berbeda agar dapat melihat

perbedaan hasil yang muncul.
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