BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Pelaksanaan promosi pedidikan di pondok pesantren darul hadits kinali
pasaman barat dilakukan dengan lima cara yaitu pertama, promosi studi tour
adalah upaya promosi yang dilakukan oleh pondok pesantren untuk
menjemput anak-anak sd untuk dibawa kepondok pesantren  sesuai
kesepakatan dengan pihak sekolah sebelumnya. Kedua, promosi tidak
langsung yaitu dengan menggunakan media, baik media cetak maupun media
online. media cetak yang digunakan ialah brosur, untuk media online
menggunakan facebook, yuotube, instagram dan whaatshap. Ketiga,
menunjukan prestasi-prestasi yang sudah diraih oleh pondok pesantren darul
hadits kinali. baik dalam bidang akademik maupun non akademik. Keempat,
menunjukan keunggulan yang ada di pondok pesantren darul hadits kinali.
yaitu dengan mengadakan program tahfidz al-qur’an, pramuka, pencak silat
ipsi, silat gelombang dan tambua tasa, kaligrafi, hadrah, bahasa arab dan
inggris, seni tilawatil qur’an serta syarhil dan fahmil al-qur’an. Kelima,
Promosi dari mulut ke mulut (word of mouth) yaitu informasi yang dilakukan
melalui para alumni, santri, wali murid, serta staf pendidik dan tenaga

kependidikan untuk menyampaikan sekolah ini kepada keluarganya.
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B. Saran
Berdasarkan pembahasan dan hasil penelitian yang peneliti telah
simpulkan, maka penulis dapat memberikan saran yaitu:

1. Bagi sekolah, penulis berharap hasil penelitian ini dapat dijadikan sebuah
informasi dan referensi dalam pelaksanaan promosi pendidikan dengan
tujuan memperbaiki, membenahi, serta meingkatkan pelaksanaan promosi
pendidikan di pondok pesantren darul hadits kinali pasaman barat.

2. Bagi pihak sekolah, agar promosi pendidikan yang dilakukan pondok
pesantren darul hadits kinali untuk lebih kompak lagi dalam melakukan
promosi pendidikan yaitu dengan mengajak seluruh elemen di sekolah
untuk melakukan promosi pendidikan bukan hanya melibatkan
kekeluargaan saja.

3. Bagi peneliti selanjutnya, Kiranya penelitian ini dapat dijadikan referensi
dan dapat disempurnakan dengan bentuk yang lebih luas lagi seperti
problematika kesesuaian koleksi referensi dengan kebutuhan mengajar
pendidik tentu dengan menggunakan objek penelitian yang lebih banyak
serta indikator-indikator yang lebih baik lagi agar bisa mengungkap fakta

yang sesuai dengan relita.
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