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ABSTRAK 

Judul penelitian ini adalah “Pengaruh Religiusitas dan Etika Bisnis Islam 

terhadap Perilaku Pedagang di Pasar Raya Padang” disusun oleh Vinola 

Fransiska, NIM. 2016010035 Prodi Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi Dan 

Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Penelitian ini dilatar 

belakangi oleh sebuah fenomena Perilaku pedagang dalam menjalankan aktivitas 

bisnis sering kali dipengaruhi oleh nilai-nilai agama dan etika bisnis yang mereka 

miliki. Di Pasar Raya di mana mayoritas pedagang beragama Islam, penting untuk 

mengeksplorasi bagaimana religiusitas dan etika bisnis Islam dapat mempengaruhi 

perilaku mereka. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tersebut 

secara kuantitatif, dengan fokus pada dua variabel utama: religiusitas dan etika 

bisnis Islam.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh religiusitas dan 

etika bisnis Islam terhadap perilaku pedagang di Pasar raya Padang. Populasi dalam 

penelitian ini adalah pedagang sayur di Pasar Raya Padang, dengan sampel 

sebanyak 68 pedagang. Adapun teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah 

teknik purposive sampling. Data dikumpulkan menggunakan kuesioner yang 

disebarkan kepada pedagang di Pasar Raya Padang. Teknik analisis yang digunakan 

adalah analisis regresi linear berganda, dengan mengunakan aplikasi SPSS versi 21. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara Parsial variabel religiusitas 

berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang sedangkan variabel etika bisnis 

Islam tidak berpengaruh signifikan terhadap perilaku pedagang dan secara Simultan 

religiusitas dan etika bisnis Islam berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

pedagang di Pasar Raya Padang.  

Kata Kunci: Religiusitas, Etika Bisnis Islam, Perilaku Pedagang. 
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