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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dan pembahasan yang diperoleh dari penelitian, maka dapat 

disimpulkan bahwa: 

1. Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan mengenai pengaruh literasi 

halal terhadap keputusan pembelian produk halal yang di mediasi oleh 

halal awereness dikalangan mahasiswa di Kota Padang didapatkan hasil 

bahwa sebagian besar mahasiswa di Kota Padang adalah perempuan 

dengan usia 20-25 tahun. 

2. Hasil penelitian ini menjelaskan bahwa literasi halal memiliki pengaruh 

yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sama halnya 

dengan keputusan pembelian juga memiliki pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap halal awareness. Begitu juga dengan literasi halal 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap halal awareness. 

Hal ini dapat menjelaskan bahwa mahasiswa sudah dapat melihat dan 

memperhatikan dengan baik kehalalan dan kualitas produk mie instan 

import tersebut. 

3. Hasil penelitian dari pengaruh literasi halal tidak memiliki pengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian dan halal awareness. Studi 

menunjukan bahwa literasi halal dan halal awereness tidak dapat 

meningkatkan keputusan pembelian produk halal, yang pada akhirnya 

mempengaruhi keputusan pembelian mereka. Literasi halal membantu 

konsumen memahami pentingnya produk halal dan memastikan bahwa 

produk yang mereka beli sesuai dengan prinsip-prinsip syariah. 
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