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ABSTRAK 
 

Judul skripsi ini adalah “Pengaruh Literasi Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Halal Yang Di Mediasi Oleh Halal Awereness Dikalagan 

Mahasiswa Di Kota Padang” disusun oleh Fachri Nur Ilmi, NIM 1916030117 

Program Studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Imam Bonjol Padang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

literasi halal terhadap keputusan pembelian produk halal di mediasi oleh halal 

awereness dikalangan mahasiswa di Kota Padang. Sebagai contoh, meskipun 

mahasiswa mungkin memiliki pengetahuan tentang apa yang membuat produk 

halal, tanpa adanya kesadaran yang tinggi tentang pentingnya kehalalan, mereka 

mungkin tidak sepenuhnya menerapkan pengetahuan tersebut dalam membuat 

keputusan pembelian. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini 

adalah metode kuantitatif, data penelitian ini yaitu data primer, pengumpulan data 

dilakukan dengan menggunakan kuesioner dengan kriteria sampel yaitu 

mahasiswa yang mengkonsumsi mie instan import, dan didapatkanlah sampel 

sebanyak 100 orang sesuai dengan kriteria yang ditentukan. Penelitian ini 

dilakukan menggunakan pendekatan Struktural Equation Model (SEM) dengan 

menggunakan Software Partial Least Square (PLS) yaitu Software Smart PLS. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Literasi Halal berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Halal awereness, Halal awereness tidak berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian, Literasi Halal tidak berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Halal Awereness, Keputusan Pembelian, Literasi Halal 
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