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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

beirdasarkan hasiil analiisiis data dan peimbahasan meingeinaii peingaruh peirceiiiveid 

valuei dan halal knowleidgei teirhadap keiputusan peimbeiliian  kuliner viiral deingan 

iinovasii produk seibagaii meidiiasii pada masyarakat Kota Padang meimpeiroleih hasiil 

peineiliitiian yang dapat diisiimpulkan seibagaii beiriikut : 

1. Beirdasarkan Keisiimpulan peineiliitiian peirceiiiveid value(X1) berpeingaruh 

positif dan siigniifiikan teirhadap inovasii produk(M) Mie gacoan dan Teras 

Kelapa di i Kota Padang.   

2. Beirdasarkan Keisiimpulan peineiliitiian halal knowleidge(X2) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap iinovasi produk(M) Mie Gacoan dan Teras 

Kelapa di i Kota Padang.  

3. Beirdasarkan Keisiimpulan peineiliitiian peirceiiiveid value(X1) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keiputusan peimbeiliian(Y) Mie Gacoan dan 

Teras Kelapa dii Kota Padang.  

4. Beirdasarkan Keisiimpulan peneiliitiian  halal knowleidgei(X2) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keiputusan peimbeiliian(Y) Mie Gacoan dan 

Teras Kelapa dii Kota Padang.  
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5. Hasiil peineiliitiian diisiimpulkan  bahwa iinovasi produk(M) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keiputusan peimbeiliian(Y) Mie Gacoan dan 

Teras Kelapa dii Kota Padang.  

6. Beirdasarkan Keisiimpulan peineiliitiian peirceiiiveid value(X1)i berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keiputusan peimbeiliian(Y) Mie gacoan dan 

Teras Kelapa dii Kota Padang, deingan iinovasii produk(M) seibagaii faktor 

meidiiasii yang meimpeirkuat hubungan teirseibut.  

7. Beirdasarkan Keisiimpulan peineiliitiian halal knowleidge(X2) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keiputusan peimbeiliian(Y) Mie Gacoan dan 

Teras Kelapa dii Kota Padang meilaluii iinovasii produk(M) seibagaii faktor 

meidiiasii.  

 

B. Saran 

Beirdasarkan keisiimpulan dan keiteirbatasan dalam peineiliitiian iinii, saran yang 

dapat peineili itii beiriikan untuk dapat meinyeimpurnakan peineiliitiian dii masa yang 

akan datang adalah seibagaii beiriikut:  

 

1. Bagii Peineiliitii  

Dii harapkan Peineiliitiian seilanjutnya dapat meingeiksplorasii leibi ih dalam 

faktor-faktor laiin yang meimeingaruhii iinovasii produk dan keiputusan 

peimbeiliian kuliner viiral, seipeirtii peiran meidiia sosiial, preifeireinsii geineirasii 
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muda, seirta strateigii peimasaran diigiital. Seilaiin iitu, analiisiis teirhadap variiasii 

seigmeintasii konsumein beirdasarkan deimografii, gaya hiidup, dan tiingkat 

reiliigiiusiitas dapat meimbeiriikan wawasan leibiih luas teintang pola konsumsii 

kuliner halal. Peineiliitiian lanjutan juga dapat meingeimbangkan modeil yang 

meingiinteigrasiikan variiabeil eiksteirnal, seipeirtii reigulasii peimeiriintah dan trein 

global dalam iindustrii makanan halal, untuk meimahamii diinami ika pasar 

seicara leibiih kompreiheinsiif. Seilaiin meinggunakan peindeikatan kuantiitatiif, 

studii kualiitatiif meilaluii wawancara meindalam deingan peilaku usaha dan 

konsumein dapat meimbeiriikan peirspeiktiif yang leibiih kaya teirkaiit iinovasii dan 

niilaii yang diiharapkan darii produk kuliner viiral. Deingan deimiiki ian, hasiil 

peineiliitiian dapat leibiih apliikatiif dalam meimbeiriikan reikomeindasii strateigiis 

bagii iindustrii kuliineir halal dii Kota Padang dan daeirah laiinnya. 

2. Bagii Usaha makanan  

Untuk usaha kuliner viiral dii Kota Padang, diisarankan agar teirus 

beirfokus pada iinovasii produk yang tiidak hanya meingiikutii trein, teitapii juga 

meimpeirti imbangkan niilaii budaya lokal dan priinsiip halal. Peilaku usaha 

dapat meingeimbangkan variiasii meinu yang kreiatiif, meimpeirhatiikan kualiitas 

bahan baku, seirta meinjaga keiseisuaiian deingan seileira konsumein lokal. 

Seilaiin iitu, meimanfaatkan meidiia sosiial seicara maksiimal untuk 

meimpromosiikan produk dan beiriinteiraksii langsung deingan peilanggan dapat 

meimbantu meiniingkatkan daya tariik dan peinjualan. Kolaborasi i deingan 

iinflueinceir kuliineir atau komuniitas seiteimpat juga dapat meimpeirluas 
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jangkauan pasar. Tak kalah peintiing, peilaku usaha peirlu meimpeirkuat 

seirtiifiikasi i halal pada produk meireika seibagaii jamiinan kualiitas yang seisuaii 

deingan keibutuhan konsumein Musliim dii Kota Padang. Deingan peindeikatan 

iinii, usaha kuliner viiral dii Kota Padang dapat teirus beirkeimbang, beirsaiing, 

dan meimeinangkan pasar. 

3. Bagii Masyarakat  

Bagii masyarakat Kota Padang, diisarankan untuk leibiih biijak dalam 

meimiiliih makanan, deingan meimpeirti imbangkan aspeik keihalalan, kualiitas, 

dan iinovasii produk yang diitawarkan. Meingiingat peintiingnya konsumsii 

makanan yang tiidak hanya leizat teitapii juga seisuaii deingan priinsiip syariiah, 

masyarakat peirlu meindukung usaha kuliineir lokal yang teilah meingantongii 

seirtiifiikasi i halal dan meinjaga kualiitas produk. Seilaiin iitu, masyarakat dapat 

turut beirpartiisiipasii dalam meimpromosiikan produk kuliner vi iral yang 

beirkualiitas meilaluii meidiia sosiial atau beirbagii peingalaman posi itiif untuk 

meindukung peingeimbangan iindustrii kuliineir dii daeirah meireika. Deingan 

meindukung produk lokal yang iinovatiif, masyarakat turut beirkontriibusii 

dalam meinjaga keibeiragaman kuliineir seikaliigus meiniingkatkan daya saiing 

pasar kuli ineir Kota Padang dii tiingkat nasiional dan iinteirnasiional. 
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