BAB V

PENUTUP
A. Kesimpulan
berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai pengaruh perceived
value dan halal knowledge terhadap keputusan pembelian kuliner viral dengan
inovasi produk sebagai mediasi pada masyarakat Kota Padang memperoleh hasil
penelitian yang dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Berdasarkan Kesimpulan penelitian perceived value(X1) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap inovasi produk(M) Mie gacoan dan Teras
Kelapa di Kota Padang.

2. Berdasarkan Kesimpulan penelitian halal knowledge(X2) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap inovasi produk(M) Mie Gacoan dan Teras
Kelapa di Kota Padang.

3. Berdasarkan Kesimpulan penelitian perceived value(X1) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian(Y) Mie Gacoan dan
Teras Kelapa di Kota Padang.

4. Berdasarkan Kesimpulan penelitian halal knowledge(X2) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian(Y) Mie Gacoan dan

Teras Kelapa di Kota Padang.
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5. Hasil penelitian disimpulkan bahwa inovasi produk(M) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian(Y) Mie Gacoan dan
Teras Kelapa di Kota Padang.

6. Berdasarkan Kesimpulan penelitian perceived value(X1) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian(Y) Mie gacoan dan
Teras Kelapa di Kota Padang, dengan inovasi produk(M) sebagai faktor
mediasi yang memperkuat hubungan tersebut.

7. Berdasarkan Kesimpulan penelitian halal knowledge(X2) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian(Y) Mie Gacoan dan
Teras Kelapa di Kota Padang melalui inovasi produk(M) sebagai faktor

mediasi.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan dan keterbatasan dalam penelitian ini, saran yang
dapat peneliti berikan untuk dapat menyempurnakan penelitian di masa yang

akan datang adalah sebagai berikut:

1. Bagi Peneliti
Di harapkan Penelitian selanjutnya dapat mengeksplorasi lebih dalam
faktor-faktor lain yang memengaruhi inovasi produk dan keputusan

pembelian kuliner viral, seperti peran media sosial, preferensi generasi
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muda, serta strategi pemasaran digital. Selain itu, analisis terhadap variasi
segmentasi konsumen berdasarkan demografi, gaya hidup, dan tingkat
religiusitas dapat memberikan wawasan lebih luas tentang pola konsumsi
kuliner halal. Penelitian lanjutan juga dapat mengembangkan model yang
mengintegrasikan variabel eksternal, seperti regulasi pemerintah dan tren
global dalam industri makanan halal, untuk memahami dinamika pasar
secara lebih komprehensif. Selain menggunakan pendekatan kuantitatif,
studi kualitatif melalui wawancara mendalam dengan pelaku usaha dan
konsumen dapat memberikan perspektif yang lebih kaya terkait inovasi dan
nilai yang diharapkan dari produk kuliner viral. Dengan demikian, hasil
penelitian dapat lebih aplikatif dalam memberikan rekomendasi strategis
bagi industri kuliner halal di Kota Padang dan daerah lainnya.
. Bagi Usaha makanan

Untuk usaha kuliner viral di Kota Padang, disarankan agar terus
berfokus pada inovasi produk yang tidak hanya mengikuti tren, tetapi juga
mempertimbangkan nilai budaya lokal dan prinsip halal. Pelaku usaha
dapat mengembangkan variasi menu yang kreatif, memperhatikan kualitas
bahan baku, serta menjaga kesesuaian dengan selera konsumen lokal.
Selain itu, memanfaatkan media sosial secara maksimal untuk
mempromosikan produk dan berinteraksi langsung dengan pelanggan dapat
membantu meningkatkan daya tarik dan penjualan. Kolaborasi dengan

influencer kuliner atau komunitas setempat juga dapat memperluas
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jangkauan pasar. Tak kalah penting, pelaku usaha perlu memperkuat
sertifikasi halal pada produk mereka sebagai jaminan kualitas yang sesuai
dengan kebutuhan konsumen Muslim di Kota Padang. Dengan pendekatan
ini, usaha kuliner viral di Kota Padang dapat terus berkembang, bersaing,
dan memenangkan pasar.
. Bagi Masyarakat

Bagi masyarakat Kota Padang, disarankan untuk lebih bijak dalam
memilih makanan, dengan mempertimbangkan aspek kehalalan, kualitas,
dan inovasi produk yang ditawarkan. Mengingat pentingnya konsumsi
makanan yang tidak hanya lezat tetapi juga sesuai dengan prinsip syariah,
masyarakat perlu mendukung usaha kuliner lokal yang telah mengantongi
sertifikasi halal dan menjaga kualitas produk. Selain itu, masyarakat dapat
turut berpartisipasi dalam mempromosikan produk kuliner viral yang
berkualitas melalui media sosial atau berbagi pengalaman positif untuk
mendukung pengembangan industri kuliner di daerah mereka. Dengan
mendukung produk lokal yang inovatif, masyarakat turut berkontribusi
dalam menjaga keberagaman kuliner sekaligus meningkatkan daya saing

pasar kuliner Kota Padang di tingkat nasional dan internasional.
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