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ABSTRAK 

 

Skripisi ini berjudul ”Pengaruh Event Shopee Dan Gaya Hidup 

Terhadap Konsumtif Mahasiswi Dengan Kemudahan Penggunaan Sebagai 

Variabel Intervening (Studi Kasus Pada Mahasiswi Penggna M-Banking 

Syariah Dikota Padang)” disusun oleh Amanah dengan Nim: 2016050088 

program studi Perbankan Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas 

Islam Negeri Imam Bonjol Padang. Pada penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh dari promo event shopee dan gaya hidup terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswi dengan kemudahan penggunaan sebagai variabel 

intervening.  Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif. Subjek penelitian 

adalah mahasiwi kota padang yang berbelanja online pada aplikasi shopee dan 

menggunakan m-banking syariah sebagai metode pembayarannya. Teknik 

pengumpulan data penelitian menggunakan kusioner dengan skala likert, populasi 

penelitian ini tidak diketahui dengan menggunakan rumus Lemeshow, sehingga 

responden dalam penelian ini berjumlah 102 responden. Penelitian ini 

menggunakan teknik analisis data metode SEM yang diolah menggunakan 

aplikasi software SmartPLS. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa promo event 

shopee berpengaruh negatif dan  tidak signifikan terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswi dikota padang, sedangkan gaya hidup memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif,dan kemudahan penggunaan tidak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif, sedangkan promo 

evet shopee dan gaya hidup memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

kemudahan penggunaan . Namun pada penelitian ini membuktikan bahwa promo 

event shopee terhadap perilaku konsumtif dimediasi oleh kemudahan penggunaan 

sebagai variabel intervening  memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan, dan 

gaya hidup terhadap perilaku konsumtif dimediasi oleh kemudahan penggunaan 

juga berpengaruh negatif dan tidak signifikan. Terdapat hasil negatif dikarenakan 

terjadinya perilaku konsumtif dalam berbelanja online dan kemudahan 

penggunaan m-banking dalam metode pembayaran  dapat dipengaruhi oleh faktor-

faktor lain. Untuk penelitian selanjutnya direkomendasikan menggunakan variabel 

lain dan menggunakan objek penelitian yang lain. 

Kata Kunci: Promo Event Shopee, Gaya Hidup, Kemudahan Penggunaan 

Terhadap Perilaku Konsumtif.
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