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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul ”Pengaruh Electronic Word Of Mouth Terhadap 

Revisit Intention Wisatawan Ke Wisata Kuliner Di Pasar Kuliner Kota 

Padang Panjang Di Mediasi Halal Destination Image” disusun oleh Fadhlan 

Azim dengan NIM 2016030047 Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol 

Padang. Penelitian ini bertujuan untuk menguji serta menganalisis pengaruh 

Electronic Word Of Mouth Terhadap Revisit Intention Wisatawan Ke Wisata 

Kuliner di Pasar Kuliner Kota Padang Panjang di mediasi Halal Destination 

Image. Metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini adalah 130 responden. Teknik analisis data yang 

digunakan yaitu Partial Least Square menggunakan software SmartPLS versi 3.0. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Electronic Word Of Mouth (X) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Revisit intention (Y), 2) Electronic 

Word Of Mouth (X) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Halal 

Destination Image (Z) 3) Halal Destination Image (Z) berpengaruh positif Dan 

signifikan terhadap Revisit intention (Y), 4) Electronic Word Of Mouth (X) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Revisit intention (Y) dengan Halal 

Destination Image (Z) Sebagai Variabel Mediasi. 

 

Kata Kunci: Electronic Word Of Mouth, Revisit Intention, Halal Destination 

Image 
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