BABV
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai Literasi
Hukum Mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang terhadap keberadaan label halal
pada produk makanan dan minuman berikut adalah kesimpulan yang dapat
diambil :

1. Literasi hukum mahasiswa Fakultas Syariah UIN Imam Bonjol Padang
terhadap label halal pada produk makanan dan minuman di Kota Padang
menunjukkan pemahaman baik, bahwa sebagian besar mahasiswa yaitu
19 dari 20 informan memahami dasar-dasar regulasi halal, seperti
Undang-Undang Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal.
Namun, masih terdapat kesenjangan antara pemahaman teoretis dan
penerapannya dalam perilaku konsumsi sehari-hari. Sebagian besar
mahasiswa yaitu 18 dari 20 informan mengandalkan label halal pada
kemasan sebagai panduan utama kehalalan produk, tetapi hanya sedikit
yang melakukan verifikasi melalui aplikasi atau sumber resmi. Selain itu,
meskipun mahasiswa menyadari hak mereka sebagai konsumen muslim,
hanya sebagian kecil yaitu 2 dari 20 informan yang pernah
mempertanyakan atau melaporkan status halal suatu produk. Kondisi ini
menunjukkan bahwa kesadaran mahasiswa terhadap pentingnya label
halal sudah cukup tinggi, tetapi masih diperlukan edukasi lebih lanjut
agar mereka lebih aktif dan kritis dalam memastikan kehalalan produk
yang dikonsumsi.

2. Faktor memengaruhi literasi hukum mahasiswa Fakultas Syariah
terhadap label halal, di antaranya faktor pendidikan formal dan informal,
faktor sosial ekonomi dan akses informasi , dan faktor media dan

teknologi.
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5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan yang diperoleh, berikut adalah beberapa saran
yang dapat diberikan untuk meningkatkan pemahaman dan perilaku mahasiswa
terkait label halal

1. Peningkatan Sosialisasi dan Pendidikan Literasi Hukum Halal
khususnya Fakultas Syariah, sebaiknya mengadakan lebih banyak
seminar, workshop, atau kegiatan pendidikan mengenai pentingnya
literasi hukum halal. Kegiatan ini dapat membantu mahasiswa
memahami dengan lebih mendalam mengenai regulasi halal, cara
memverifikasi status halal produk, dan mengapa hal itu penting bagi
konsumsi sehari-hari.

2. Pengetahuan tentang regulasi halal dan cara memverifikasi status halal
produk dapat dimasukkan dalam kurikulum di tingkat universitas,
khususnya pada mata kuliah yang berhubungan dengan hukum Islam dan
ekonomi syariah. Hal ini akan memastikan bahwa mahasiswa tidak hanya
memperoleh pengetahuan dasar tetapi juga memiliki keterampilan

praktis dalam memeriksa status halal suatu produk.
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