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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan pada data yang telah dikumpulkan dan pengujian yang 

telah dilakukan dengan menggunakan metode regresi linier berganda, maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut 

1. Lokasi Usaha (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keberhasilan Usaha (Y) pedagang kaki lima pasar bandar buat 

Padang, hal ini dibuktikan dengan nilai pada hasil uji T yang 

menunjukan bahwa variabel lokasi usaha (X1) memiliki nilai t 

hitung 3,259 > t tabel 2,0003, dengan nilai signifikansi 0,002 < 0,05 

, maka dapat disimpulkan  H1 diterima.  

2. Persaingan usaha (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keberhasilan usaha (Y) pedagang kaki lima pasar bandar buat 

padang Padang, hal ini dibuktikan dengan nilai pada hasil uji T 

yang menunjukan bahwa persaingan usaha (X2) memiliki nilai t 

hitung 3,199 > t tabel 2,0003 dengan nilai signifikansi 0,002 < 0,05, 

maka dapat disimpulkan  H2  diterima, 

3. Menunjukkan nilai F 10,949 ˃ nilai f tabel 3,150 positif dan 

signifikasi 0,000 ˂ 0,05, maka H3 diterima. Dapat disimpulkan 

bersama bahwa variabel lokasi usaha (X1) dan persaingan usaha 

(X2) berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap 



83 
 

 
 

keberhasilan usaha (Y) pedagang kaki lima Pasar Bandar Buat 

Padang. 

B. Saran 

1. Pedagang 

Dalam penelitian ini diharapkan pedagang kaki lima untuk bisa 

memilih lokasi yang strategis dan mempertahankan persaingan 

dalam usaha agar keberhasilan usaha tetap berlanjut 

2. Pemerintah 

Dalam penelitian ini diharapkan agar pihak pengelola pasar atau 

pemerintah lebih memperhatikan kondisi lingkungan pasar untuk 

meningkatkan keberhasilan usaha Pedagang Kaki Lima 

3. Peneliti Selanjutnya 

Semoga peneliti selanjutnya bisa menambahkan variabel lain untuk 

merpeluas penelitian ini, yang dapat mengarah pada penelitian lebih 

detail 
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