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ABSTRAK 

Judul skripsi ini adalah “Pengaruh Lokasi Usaha dan Persaingan Usaha 

Terhadap Keberhasilan Usaha Pedagang Kaki Lima Pada Pasar Bandar Buat 

Padang” yang disusun oleh Engla Syaharani dengan NIM 2016010023, Prodi 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang. 

Aktifitas manusia dalam keseharian memiliki berbagai macam kegiatan salah 

satunya aktifitas manusia yang tidak lepas dari kegiatan sehari-hari yaitu aktifitas 

jual beli yang dapat dilakukan dimanapun dan kapanpun, baik di pasar ataupun 

tidak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lokasi usaha dan 

persaingan usaha terhadap keberhasilan usaha pedagang kaki lima. Metode yang 

digunakan pada penelitian yaitu Metode Kuantitatif, pengumpulan data dalam 

penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dari hasil pengisian 

kuesioner kepada 63 responden pada pedagang kaki lima Pasar Bandar Buat yang 

terdaftar. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Variabel lokasi usaha(X1) 

memiliki nilai t hitung 3,259 > t tabel 2,0003 dengan nilai signifikansi 0,002 < 0,05 

, maka dapat disimpulkan H1 diterima, artinya variabel lokasi usaha (X1) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keberhasilan usaha (Y). Variabel 

persaingan usaha(X2) memiliki nilai t hitung 3,199 > t tabel 2,0003 dengan nilai 

signifikansi 0,002 < 0,05, maka dapat disimpulkan  H2 diterima, artinya variabel 

persaingan usaha (X2) berpengaruh Positif dan signifikan terhadap keberhasilan 

usaha (Y). Dan pada uji F simultan menunjukkan nilai F 10,494 ˃  nilai f tabel 3,150 

dan signifikasi 0,000 ˂ 0,05, maka H3 diterima. Dapat disimpulkan bersama bahwa 

variabel lokasi usaha (X1) dan persaingan usaha (X2) berpengaruh positif dan 

signifikan secara simultan terhadap keberhasilan usaha (Y) pedagang kaki lima 

Pasar Bandar Buat Padang.Jika dilihat dari nilai Adjusted R-Square yang besarnya 

0,234 menunjukkan bahwa proporsi pengaruh variabel lokasi usaha (X1) dan 

persaingan usaha (X2) terhadap keberhasilan usaha pedagang kaki lima Pasar 

Bandar Buat Padang sebesar 23,4%  Sedangkan sisanya, yaitu 76,6% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak ada di dalam model regresi linier ini. 

 

Kata Kunci: Lokasi Usaha,Persaingan Usaha,Keberhasilan Usaha,Pedagang 

Kaki Lima 
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