
 

81 
 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dan pembahasan yang telah di uraikan pada bab 

sebelumnya, maka penelitian ini menyimpulkan beberapa poin sebagai 

berikut: 

1. Variabel Uang Saku (X1) terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat membeli pakaian syar’i (Y). Hal ini dibuktikan dengan hasil uji t 

yang menghasilkan nilai t-hitung > t-tabel (2,519 > 1,98498), dan nilai 

koefisien sebesar 0,100 dengan nilai signifikansi 0,013 < 0.05. 

2. Variabel Gaya Hidup (X2) yang diperoleh bahwa dari hasil uji hipotesis 

terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap minat membeli pakaian 

syar’i (Y). Hal ini dibuktikan dengan hasil uji t yang menghasilkan nilai t-

hitung > t-table (4,053 > 1,98498), dan nilai koefisien sebesar 0,211 

dengan nilai signifikansi 0,000 < 0.05.  

3. Variabel Religiusitas (X3) yang diperoleh bahwa dari hasil uji hipotesis 

terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap minat membeli pakaian 

syar’i (Y). Hal ini dibuktikan dengan hasil uji t yang menghasilkan nilai t-

hitung > t-table (8,106 > 1,98498), dan nilai koefisien sebesar 0,252 

dengan nilai signifikansi 0,000 < 0.05.  

4. Berdasarkan uji simultan variabel uang saku (X1), Variabel gaya hidup 

(X2) dan Variabel Religiusitas (X3) terdapat pengaruh positif dan 
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signifikan terhadap minat membeli pakaian syar’i (Y), karena nilai F 

hitung sebesar  69,277 dan  nilai signifikan 0,000.  

B. Saran 

1. Saran bagi mahasiswi agar perlu memahami bahwa pakaian syar'i tidak 

hanya sekadar busana, tetapi juga bentuk dari ekspresi religiusitas. Hal ini 

dapat menjadi dorongan spiritual sekaligus mendukung penampilan yang 

sesuai dengan nilai-nilai Islam. 

2. Bagi pemerintah, disarankan untuk mendukung pengembangan industri 

fashion syar’i sebagai bagian dari strategi pembangunan ekonomi kreatif 

yang berbasis nilai-nilai lokal dan religius. 

3. Bagi penelitian selanjutnya disarankan agar dapat mengembangkan pada 

variabel lain terkait faktor-faktor yang mempengaruhi minat membeli 

pakaian syar’i. Selain itu penelitian selanjutnya juga dapat 

mengembangkan pada sampel serta objek yang berbeda. 
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