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BABV
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dipaparkan pada pembahasan
sebelumnya, maka dapat diambil beberapa kesimpulan berikut ini :

1. Praktek tiktok afiliasi terhadap influencer di kota Padang dilakukan dalam berbagai
bentuk seperti iklan, video kreatif, live streaming, edukasi, riview produk dan lain
sebagainya. Pembagian komisi ditentukan berdasarkan kesepakatan yang jelas
antara dffiliate dengan seller seperti pada narasumber yang wawancarai yaitu ada
5% hingga 10% dari harga produk yang terjual. Praktek tersebut tidak bertentang
dengan prinsip-prinsip muamalah didalam hukum islam sehingga tidak dilarang.
Karena tidak terdapat hal yang menyebabkannya dilarang seperti Riba, penipuan,
Gharar, ihtikar, Maysir. Namun ada kendala juga dalam pelaksanaannya. Salah
satunya seperti kebutuhan akan sampel barang terhadap affiliate.

2. Tinjauan akad ju’alah terhadap pengguna program tiktok afiliasi adalah sah dan
diperbolehkan dalam hukum islam, karena mekanisme kerjanya sejalan dengan
prinsip-prinsip fiqih muamalah. Penelitian menunjukan bahwa pengguna dapat
memperoleh imbalan yang halal dan jelas dalam program ini karena telah
menyelesaikan pekerjaannya dan menunaikan tugasnya yang telah di janjikan
sebelumnya yaitu menjadi pihak yang melakukan promosi terhadap produk dari
seller yang untuk dijualkan hingga terjual. Sehingga mendapatkan komisi dari harga

produk yang dijual yang persennya berupa 5% atau 10 % per produk.

5.2 Saran

Dari hasil penelitian ini, terdapat beberapa saran yang dapat dipertimbangkan
untuk meningkatkan efektivitas program tiktok afiliasi di Kota Padang. Pertama, penting
untuk meningkatkan edukasi dan pelatihan bagi para dfiliasi mengenai cara membuat
konten yang menarik dan efektif. Selain itu, untuk mengatasi kendala terkait kebutuhan
akan sampel barang, sebaiknya penjual menyediakan sampel produk kepada dfiliasi.
Dengan adanya sampel, dfiliasi dapat melakukan review dan promosi yang lebih
autentik dan menarik, Selanjutnya, penguatan terhadap perlindungan hukum juga

sangat diperlukan, dengan membentuk badan perlindungan hukum yang dapat
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menangani pengunduhan antara dafiliasi dan penjual, serta antara afiliasi dengan sistem
program.

Dengan menerapkan saran-saran ini, diharapkan program tiktok afiliasi dapat
berjalan lebih efsien,efektif dan memberikan manfaat yang lebih besar terhadap semua

pihak yang terlibat, serta tetap berpegang pada prinsip-prinsip syariat Islam.
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