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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang diperoleh, maka dapat 

dikatakan kesimpulan jawaban dari perumusan masalah yaitu, pada uji T 

diketahui bahwa penggunaan Shopee PayLater (X) memiliki nilai signifikansi 

0,002 < 0,05 dengan demikian Ha diterima dan H0 ditolak. Sehingga dapat 

dijelaskan bahwa penggunaan Shopee PayLater (X) berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku Impulse Buying (Y) mahasiswa Fakultas Syariah 

UIN Imam Bonjol Padang dengan koefisien regresi t hitung 3,212 dan t tabel 

2,0106 dengan signifikansi 0,002 < 0,05. Pada uji koefisien determinasi 

didapatkan 0,177 yang artinya penggunaan Shopee PayLater (X) berpengaruh 

kepada Impulse Buying (Y) mahasiswa Fakultas Syariah UIN Imam Bonjol 

Padang sebesar 0,177 dan sisanya dipengaruhi oleh hal lain. 

B. Saran  

1) Bagi Mahasiswa 

Diharapkan mahasiswa lebih bijak dalam menggunakan Shopee 

PayLater dan lebih mempertimbangkan kebutuhan daripada keinginan agar 

tidak terjebak dalam pola konsumtif yang berlebihan. 

2) Bagi Pihak Kampus 

Perlu adanya edukasi  terkait literasi keuangan dan prinsip syariah 

dalam bertransaksi digital karena minimnya pemahaman akan manajemen 

keuangan dapat menyebabkan mahasiswa terjerat dalam utang konsumtif, 
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agar mahasiswa lebih memahami implikasi dari penggunaan layanan kredit 

berbasis digital. 

3) Bagi Penelitian Selanjutnya 

Disarankan untuk mengembangkan penelitian ini dengan memperluas 

cakupan responden atau menambahkan variabel lain yang berhubungan 

dengan faktor psikologis dalam perilaku konsumtif mahasiswa. 
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