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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan   

1. Hal yang mendasari perbedaan jual warung yang beroperasi pada siang 

dan malam hari yaitu pertama penambahan tenaga atau karyawan yang 

diperlukan oleh pemilik warung lebih banyak dibandinggkan warung yang 

hanya beroperasi di siang hari saja. Kedua penambahan gaji untuk 

karyawan. Ketiga biaya listrik menjadi lebih banyak.   

2. Perbedaan harga jual barang di warung yang beroperasi pada siang dan 

malam hari dilihat dari segi analisis hukum Islam boleh karena tidak 

menyalahi rukun dan syarat jual beli. Akan tetapi, pada hukum ekonomi 

syariah transaksi jual beli ini digolongkan kepada jual beli yang sah tapi 

terlarang karena tidak memenuhi dari beberapa prinsip jual beli tersebut.  

5.2 Saran  

1. Bagi pedagang sebaiknya dalam menentukan harga jual barang bisa 

menyamakan harga jualnya di siang hari maupun di malam hari agar 

pembeli tidak begitu merasa dirugikan. Atau penjual bisa mengikuti 

ketetapan harga yang sudah ditentukan oleh pemerintah.  

2. Dari segi hukum Islam disarankan agar hukum diperjelas lagi supaya 

tidak adanya kekeliruan yang terjadi dikalangan masyarakat. Walaupun 

secara hukum yang sudah ada, tidak ada dalil yang melarang akan 

perbedaan harga jual di warung pada siang hari dan di malam hari.  
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