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BAB V 
KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan 

Analisis dan teori yang sudah dipaparkan pada pembahasan 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan yaitu: 

1. Praktik review makanan yang dilakukan oleh food vlogger Kota Padang 

pada media sosial Tiktok dilakukan dengan melakukan beberapa tahapan 

yaitu tahap perencanaan, tahap pengambilan video, tahap pengeditan, dan 

tahap publikasi. Konten review tersebut berupa video yang berdurasi 

pendek yang sudah di edit menggunakan  teknik visual dan fitur menarik 

yang memuat informasi terkait makanan yang di review, praktik review 

makanan tersebut berbayar dimulai dari harga Rp.1.000.000-, sampai 

dengan Rp.8.000.000 per videonya. Kemudian praktik review oleh food 

vlogger Kota Padang pada media sosial TikTok masih terdapat kekurangan 

yang muncul seperti penggunaan teknik visual yang membuat makanan 

nampak terlihat lebih lezat atau menarik daripada keadaan aslinya 

penyembunyian informasi penting terkait kualitas makanan, atau bahkan 

review yang bias karena adanya sponsorship atau endorsement yang tidak 

diungkapkan secara terbuka.  

2. Tinjauan tadlis terhadap praktik konten review food vlogger Kota Padang 

pada media sosial TikTok yang terjadi dalam konten food vlogger Kota 

Padang pada media sosial TikTok. Terdapat tiga bentuk tadlis yang 

dilakukan oleh food vlogger Kota Padang pada media sosial TikTok seperti 

menyembunyikan kualitas atau kecacatan yang terdapat pada makanan 

yang mereka review dengan cara menutupi kekurangan dengan 

pengambilan gambar yang menarik dan pencahayaan yang baik dengan 

teknik visual yang canggih serta penggunaan fitur dari aplikasi editor. 

Kemudian  makanan yang mereka review tampak lebih besar dan banyak 

yang disebabkan penambahan oleh penjual produk kuliner, sehingga 

menyebabkan makanan tampak lebih banyak. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisa dan kesimpulan diatas penulis dapat 

memberikan saran-saran dalam upaya sebagai rujukan yang dipertimbangkan 

dan bisa memajukan Usaha Kuliner khususnya food vlogger Kota Padang pada 

media sosial TikTok. 

1. Tampilkan konten apa adanya, tanpa berusaha menyembunyikan 

kekurangan atau membuat narasi yang tidak realistis. Konten yang jujur 

akan lebih mudah diterima dan membangun kepercayaan dengan 

konsumen. 

2. Berbagi pengalaman nyata dengan menceritakan kisah pribadi atau 

pengalaman yang relevan dengan konten 
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