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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan kesimpulan yang diperoleh 

dari penelitian ini adalah berpengaruh positif tapi tidak signifikan terhadap 

keberlangsungan usaha pelaku usaha mikro kecil dan menengah di Kota Padang. Hal ini 

dapat dibuktikan dengan melihat nilai koefisien dari hasil persamaan linear sederhana 

sebesar 0,407. Nilai signifikan sebesar 0,052 > 0,05 dan nilai t hitung sebesar 2,007 < t 

tabel 2,024. Nilai R-Square sebesar 0,096 artinya sertifikasi halal memiliki pengaruh 

sebesar 0,096 terhadap keberlangsungan usaha pelaku usaha mikro kecil dan menengah di 

Kota Padang. Hal ini dapat ditarik kesimpulan bahwa semakin banyak pelaku umkm Kota 

Padang yang memiliki sertifikasi halal, maka semakin meningkat keberlangsungan usaha 

mereka. Karena keberlangsungan usaha tidak terlalu terpengaruh oleh sertifikasi halal akan 

tetapi, dipengaruhi oleh variabel-variabel lain. 
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B. Saran 

Adapun saran serta masukan yang terkait penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Kepada BPJPH, agar mengerahkan seluruh satgas halal yang saat ini sudah 

memiliki banyak pendamping halal dari kalangan guru, pelaku usaha, dan penyuluh 

agama Islam agar turun ke seluruh pelaku usaha melakukan sosialiasi pentingnya 

sertifikasi halal menjangkau seluruh pelaku usha dari yang terdekat seperti 

tetangga, kemudian kantin sekolah, kantin instansi, hingga penjual pinggir. 

Kemudian tidak hanya menggerakkan pendamping halal untuk menjangkau 

masyarakat tetapi juga bekerja sama dengan instansi lainnya seperti LPPOM MUI, 

dan MUI yang sebelumnya memiliki tupoksi dari pendaftaran hingga penerbitan 

sertifikat halal, dari hasil pengamatan peneliti belum adanya penyesuaian data 

mengenai pendaftar dan sertifikat halal terbit secara keseluruhan mengingat masa 

peralihan dari LPPOM MUI ke BPJPH. 

2. Kepada pelaku usaha, agar lebih aktif tidak hanya berfokus untuk membuka toko, 

berjualan seperti hari-hari biasa, tetapi ikut aktif dalam kegiatan pembinaan yang 

diselenggarakan instansi-instansi agar mendapat masukan terhadap apa saja yang 

diperlukan dalam memperluas bidang usaha, menarik konsumen, dan meraih 

pangsa pasar. Penjualan produk tidak hanya dipengaruhi oleh sertifikasi halal tetapi 

juga dipengaruhi oleh faktor lainnya seperti kualitas produk yang dijualkan, 

kebijakan harga dan promosi, inovasi, dan evaluasi bertahap oleh para pelaku usaha. 

Peneliti menyarankan kepada peneliti selanjutnya yang akan melakukan penelitian 

yang sama dengan variabel independen berbeda, agar memperoleh gambaran yang 

lebih komprehensif mengenai pengaruh variabel lainnya. 
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