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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Berdasarkan  penelitian yang dilakukan atas pengaruh economic 

value added, return on asset, dan sales growth terhadap market value added 

pada perusahaan food and beverage yang terdaftar di BEI tahun 2018-2022 

dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Variabel Economic Value Added (X1) berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap market value added. Hal tersebut dapat 

dibuktikan dengan economic value added memiliki nilai t-statistic 

sebesar 0,015559 dan probability sebesar 0,9876 dimana nilai 

tersebut lebih besar dari 0,05 sehingga H1 ditolak. Hal ini 

dikarenakan investor tidak selalu menjadikan EVA sebagai acuan 

untuk mendapatkan tingkat return saham karena EVA yang baik 

tidak selalu otomatis mendorong penforma saham perusahaan di 

pasar modal, sehingga EVA tidak berpengaruh terhadap kenaikan 

atau penurunan harga saham yang berdampak pada market value 

added. 

2. Variabel Return On Asset (X2) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap market value added. Hal tersebut dapat dibuktikan dengan 

Return on Asset memiliki nilai t-statistic sebesar 2,418947 dan 

probability sebesar 0,0169 dimana nilai tersebut lebih kecil dari 0,05 

sehingga H2 diterima. Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi 
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nilai ROA, maka semakin besar juga laba yang diperoleh 

perusahaan. Ketika laba yang diperoleh perusahaan membesar, 

maka perusahaan dapat menggunakannya untuk membayar deviden 

yang tinggi kepada pemegang saham. Dengan hal ini, maka MVA 

menjadi meningkat karna perusahaan berhasil memaksimalkan 

kekayaan pemegang saham tersebut. 

3. Variabel Sales Growth (X3) berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap market value added. Hal tersebut dapat dibuktikan dengan 

Sales Growth memiliki nilai t-statistic sebesar 1,881539 dan 

probability sebesar 0,0621 dimana nilai tersebut lebih besar dari 0,05 

sehingga H3 ditolak. Hal ini dikarenakan jika pertumbuhan 

penjualan tinggi, maka akan mencerminkan pendapatan meningkat 

sehingga pembayaran deviden cenderung meningkat. Tetapi 

penjualan yang tinggi belum tentu menghasilkan laba yang tinggi 

karena pada umumnya penjualan yang tinggi diikuti oleh biaya yang 

tinggi juga seperti biaya transport, promosi penjualan dan potongan 

penjualan sehingga membuat sales growth tidak berpengaruh 

signifikan terhadap market value added.  

4. Variabel economic value added, Return on Asset, dan Sales Growth 

secara simultan mempengaruhi market value added. Hal ini 

dibuktikan dengan hasil nilai F-statistic sebesar 3,454635 dan nilai 

prob (F-statistic) sebesar 0,018464 < 0,05 sehingga H4 diterima. 
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B. SARAN 

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian sebelumnya, maka peneliti 

memberikan saran sebagai berikut :  

1. Bagi akademik 

a. Peneliti ini diharapkan dapat digunakan sebagai pemahaman 

tambahan terkait bagaimana pengaruh economic value added, 

return on asset, dan sales growth terhadap market value added. 

b. Penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi bagi peneliti 

selanjutnya yang mengangkat topik yang sama. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

a. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk menambah jumlah 

variabel independen lainnya seperti return on assdan faktor 

lainnya sehingga dengan menambah variabel akan menambah 

temuan baru yang lebih baik yang diduga dapat mempengaruhi 

market value added.  

b. Peneliti selanjutnya diharapkan menambah jumlah data dengan 

periode waktu yang lebih up to date agar penelitian mengenai 

faktor-faktor yang mempengaruhi market value added lebih 

dapat digenerasikan. Karena pada penelitian ini penulis hanya 

memilih objek penelitian perusahaan food and beverage yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2022. Sedangkan 
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banyak objek penelitian lain seperti perusahaan manufaktur 

industri, perusahaan pertambangan, dan masih banyak 

perusahaan lainnya yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia yang 

bisa dijadikan objek penelitian selanjutnya. 
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