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ABSTRAK 

 Penelitian ini berjudul “Pengaruh Economic Value Added, Return On Asset, 

dan Sales Growth terhadap Market Value Added pada Perusahaan Food and 

Beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2018-2022”. Disusun oleh 

Felia Erwinda Sari 2016040065 Prodi Akuntansi Syariah Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh economic value added, 

return on asset, dan sales growth terhadap market value added pada perusahaan food 

and beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2022. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dan teknik analisis yang digunakan adalah analisis 

regresi data panel dengan dibantu oleh software E-views 12. Sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini diambil dengan metode purposive sampling dan didapatkan 

perusahaan memenuhi kriteria berjumlah 32 perusahaan selama 5 tahun periode 

penelitian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel economic value added 

berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap market value added. Return on asset 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap market value added. Sales growth 

berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap market value added. Untuk hasil 

keseluruhan, variabel economic value added, return on asset. dan sales growth 

berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap market value added. 

Kata Kunci : Market Value Added, Economic Value Added, Return On Asset, Sales 

Growth 
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