BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan penjelasan yang diperoleh tentang
Analisis Faktor — Faktor yang Mempengaruhi Penggunaan Fintech Payment
Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, maka dapat ditarik
kesimpulan yaitu: Kemudahan penggunaan (X1) terhadap minat berkelanjutan
menggunakan Fintech payment pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam memiliki nilai koefisien 8,106 dan P-Values = 0,269 > 0,05. Artinya
kemudahan penggunaan (X1) terhadap minat berkelanjutan menggunakan
Fintech payment pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam tidak
berpengaruh signifikan. Persepsi Manfaat (X2) terhadap Minat penggunaan
memiliki nilai koefisien 19,263 dan P-Values = 0,000 < 0,05. Artinya Persepsi
Manfaat (X2) terhadap Minat penggunaan Fintech Payment berpengaruh positif
dan signifikan. Nilai R-Square Adjusted pada variabel minat penggunaan =
0.672, artinya kemampuan variabel kemudahaan penggunaan dan persepsi
manfaat dalam menjelaskan minat berkelanjutan menggunakan Fintech
payment pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam adalah sebesar

0,67% dengan demikian model tergolong baik.

B. Saran

Adapun saran dari penelitian ini adalah sebagai berikut :
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1. Secara Akademis

Penelitian ini diharapkan dapat memberi wawasan pengetahuan
tentang Fintech Payment dan menjadi acuan bagi peneliti lainnya mengenai
faktor-faktor yang berpengaruh  terhadap minat penggunaan Fintech

Payment pada Mahasiswa FEBI UIN Imam Bonjol Padang.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya

Peneliti memberikan saran terhadap penelitian yang dilakukan
selanjutnya untuk menambahkan variabel-variabel yang tidak penulis
gunakan dalam penelitian ini seperti pengetahuan, keamanan, kepercayaan,
sikap penggunaan. Serta dapat menggunakan pendekatan dengan model

lainnya sehingga memperoleh hasil dari sudut pandang yang berbeda.
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