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ABSTRAK 

 

Martina Nofra Tilopa, 088152351, Potensi Ekonomi Kreatif Kuliner 

dan Kerajinan dalam Pengembangan Ekonomi Syariah di Kota Padang, 

Tesis: Konsentrasi Ekonomi Syariah Program Pascasarjana UIN Imam Bonjol 

Padang, 2018. 123 halaman. 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah bagaimana potensi ekonomi 

kreatif dalam pengembangan ekonomi syariah di Kota Padang. Tujuan yang ingin 

dicapai dalam penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi potensi ekonomi 

kreatif dalam pengembangan Ekonomi Syariah di Kota Padang 

Penelitian ini bercorak field research dengan menggunakan data primer 

dan data sekunder. Data primer diperoleh dengan wawancara langsung dengan 

kepala Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota Padang, Dinas Koperasi dan 

UMKM Kota Padang dan Dinas Tenaga Kerja dan Perindustrian, Serta hasil dari 

kuesioner yang diberikan kepada pelaku ekonomi kreatif. Data sekunder diperoleh 

dari Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota Padang, Dinas Koperasi dan UMKM 

Kota Padang, dan Dinas Tenaga Kerja dan Perindustrian Kota Padang serta Badan 

Pusat Statistik Kota Padang. Data serta informasi yang diperoleh melalui 

penelitian lapangan kemudian dianalisis. Dalam menganalisis data digunakan 

analisis SWOT. Analisis SWOT merupakan analisa terhadap lingkungan internal 

dan eksternal. 

Hasil penelitian menunjukkan, dilihat dari matrix SPACE, pengembangan 

ekonomi kreatif di Kota Padang menempati kuadran I yang tergolong agressive 

dimana posisi potensi ekonomi kreatif terhadap perkembangan Ekonomi Syariah 

memiliki perkembangan yang kuat dan sedang berkembang dengan stabil.  Hal ini 

menyatakan bahwa potensi ekonomi kreatif terhadap perkembangan Ekonomi 

Syariah di Kota Padang berada pada posisi yang baik untuk menggunakan 

kekuatan internal guna memanfaatkan peluang eksternal, mengatasi kelemahan 

internal, dan menghindari ancaman eksternal. Dari segi pengembangan ekonomi 

syariah pelaku usaha ekonomi kreatif menerapkan prinsip produksi Islam yaitu 

memproduksi produk yang halal dan baik, menerapkan nilai-nilai sosial, 

membuka peluang kesempatan kerja dan usaha bergerak di sektor riil. 

Strategi yang dihasilkan yaitu, Menciptakan produk yang memiliki ciri 

khas tersendiri dan menetapkan harga yang mampu bersaing dengan produk luar, 

meningkatkan pengadaan modal dengan pembiayaan melalui pendirian lembaga 

keuangan syariah berupa koperasi syariah di mana anggotanya adalah semua 

pelaku ekonomi kreatif, melakukan promosi yang lebih intensif lagi dengan 

memperkenalkan produk melalui brosur, iklan dan lewat media sosial serta sering  

mengikuti pameran atau bazar. Dalam mempromosikan produk melalui brosur, 

iklan, media sosial atau yang lainnya harus menggambarkan keadaan produk yang 

sebenarnya, dan meningkatkan kerjasama dengan pemerintah maupun swasta  
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