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ABSTRAK

Skripsi yang berjudul “ Hubungan Iklan Peringatan Bahaya Merokok
pada Kemasan Rokok dengan Persepsi Bahaya Merokok pada Siswa di SMP
N 1 Sitiung Kecamatan Sitiung Kabupaten Dharmasraya” disusun oleh Nova
Ristika, BP: 1415040064, Jurusan Psikologi Islam, Fakultas Ushuluddin UIN
Imam Bonjol Padang.

Berdasarkan fakta yang ditemukan terdapat siswa merokok di lingkungan
sekolah baik ketika jam pelajaran maupun ketika jam istirahat. Mereka
mengetahui makna dari iklan peringatan bahaya merokok pada kemasan rokok,
tetapi siswa tersebut masih tetap merokok. Mereka beranggapan bahwa iklan
peringatan bahaya merokok pada kemasan rokok dengan berbagai gambar
penyakit akibat merokok tersebut hanyalah untuk menakut-nakuti saja.

Tujuan dari penelitian ini adalah (1) untuk memperoleh gambaran tentang
iklan peringatan bahaya merokok pada kemasan rokok di kalangan pelajar, (2)
untuk mengetahui gambaran tentang persepsi bahaya merokok di kalangan
pelajar, (3) untuk mengetahui hubungan iklan peringatan bahaya merokok pada
kemasan rokok dengan persepsi bahaya merokok. Selain itu, juga untuk menjawab
pertanyaan apakah ada hubungan iklan peringatan bahaya merokok pada kemasan
rokok dengan persepsi bahaya merokok pada siswa.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik analisis data
yaitu analisis Korelasi Pearson, yang diolah dengan program SPSS Versi 20.0 for
windows. Populasi dalam penelitian ini adalah kelas VII, VIII dan XI siswa laki-
laki di SMP N 1 Sitiung Kecamatan Sitiung Kabupaten Dharmasraya. Sampel
penelitian berjumlah 80 siswa. Dalam penarikan sampel, peneliti menggunakan
teknik stratified random sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan
dengan menggunakan dua buah skala sebagai alat ukur yaitu pertama, skala iklan,
dengan validitas 19 aitem dari 31 aitem, serta memiliki reliabilitas 0,780, kedua,
yakni skala persepsi dengan validitas 20 aitem dari 27 aitem dengan memiliki
reliabilitas 0,803.

Berdasarkan analisis data, maka didapat: (1) dari 80 sampel yang diteliti, 50
siswa (62,5%) memiliki penyebaran mean tentang iklan peringatan bahaya
merokok yang tinggi dan 30 siswa (37,5%) mempunyai penyebaran mean tentang
iklan peringatan bahaya merokok yang rendah, (2) sebanyak 53 siswa (66,25%)
memiliki tingkat persepsi yang tinggi terhadap bahaya merokok dan 27 siswa
(33,75%) memiliki tingkat persepsi yang rendah terhadap bahaya merokok, (3)
ada hubungan antara iklan peringatan bahaya merokok pada kemasan rokok
dengan persepsi bahaya merokok pada siswa SMP N 1 Sitiung Kecamatan Sitiung
Kabupaten Dharmasraya tetapi tidak signifikan dan selebihnya dipengaruhi oleh
faktor-faktor lain diluar penelitian ini.
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