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ABSTRAK 

Tugas akhir ini berjudul “Upaya Promosi Pembiayaan Multiguna iB 

Hasanah Pada PT. Bank BNI Syariah Cabang Padang”. Tugas akhir ini ditulis 

oleh Elwini Putri, NIM 1503050106. Jurusan DIII Manajemen Perbankan Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Adapun rumusan masalah dalam tugas akhir ini adalah bagaimana upaya 

promosi pembiayaan Multiguna iB Hasanah pada PT. Bank BNI Syariah Cabang 

Padang. 

 Metode penelitian dalam tugas akhir ini adalah (field research) atau 

penelitian lapangan yaitu terjun langsung kelapangan melihat gambaran tentang 

upaya promosi pembiayaan Multiguna iB Hasanah pada PT. BNI Syariah Cabang 

Padang. Sumber data yang digunakan adalah sumber data primer merupakan data-

data yang diperoleh secara langsung dari sumber asli (tidak melalui media perantara). 

Untuk mendapatkan sumber primer ini peneliti melakukan wawancara kepala unit 

marketing karyawan PT. BNI Syariah Cabang Padang. Dan sumber data sekunder 

merupakan data-data yang diperoleh peneliti secara tidak langsung melalui media 

perantara (diperoleh atau dicatat oleh pihak lain). Data ini diperoleh dari buku-buku, 

literature-literature, jurnal dan brosur serta data yang diperoleh dari internet yang 

berkaitan dengan upaya promosi pembiayaan Multiguna iB Hasanah.   

 Dalam tugas akhir ini dapat disimpulkan bahwa upaya promosi pembiayaan 

Multiguna iB Hasanah yang dilakukan oleh PT. BNI Syariah Cabang Padang dengan 

cara menyalurkan promosi ke Instansi, melakukan kerja sama dengan agen property, 

membuat ivent, memberikan edukasi kepada Mubalig (ustad), dan melalui media 

sosial (situs PT. Bank BNI Syariah, televisi, media cetak, facebook, instagram, 

twitter, dan lain-lain). 

 Kata Kunci: Promosi, Pembiayaan, Multiguna iB Hasanah. 
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