PENGARUH BAURAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK SEPEDA MOTOR HONDA
( Studi Kasus pada Pelanggan PT. Hayati Pratma Mandiri)

Skripsi
Diajukan kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Sebagai Salah Satu Syarat
dalam Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi (SE)
Pada Prodi Ekonomi Syari’ah

o

UIN IMAM BONJOL
PADANG

Oleh:
FEBRINO NANDASTO
1313060283

PRODI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM (FEBI)
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
IMAM BONJOL PADANG
1439 H/ 2018 M



